GUNEY KORE

GIDA URUNLERI

YERINDE PAZAR ARASTIRMASI

o

Hazirlayanlar

Tulay UYANIK - Uzman
Pimmar ASLAN - Uzman

Ulke Masalar: II Dairesi

Temmuz 2012



ICINDEKILER

TABLOLAR ..ot 3
1. GUNEY KORE PAZARINA GENEL BAKIS......c.oiiiieeeece e 4
2. GUNEY KORE TARIM VE GIDA PAZARI......ccoieiieieeeeeeeeeeeeeee e 7
3. GUNEY KORE'YE GIDA VE TARIM URUNLERI IHRACATI YAPAN
FIRMALARA YONELIK ANKET DEGERLENDIRMESI.......c.covooviieiiiiieeeeeen 14
4. GUNEY KORE PERAKENDECILIK SEKTORU........ccceiiieeeeiieee e 17
5. GUNEY KORE'DE PAZAR YAPISI VE TUKETIM TERCIHLERI .......c.coc.......... 21
5.1. Ithalat ProS@AUIE ..........eceeiee ettt 24
5.2. KFDA Etiketleme Standartlart..............cocoooe 25
5.3. Pazar Yapisi V& UrlN AKISI.......uuuuuuiiiee e e e e e e e e e 28
S A INAKIYE ... 28
5.5. KFDA Izni Igin Bagvuru Asamalari............oooouuuiiiiiiiieeeieeciee e 29
6. GUNEY KORE'YE IHRACATIMIZDA POTANSIYEL GIDA URUNLERI ........... 34
G S T T 1 ] = o RSP 36
6.2. Sekerli ve Cikolatall Mamuller ... 38
6.3. MEYVE SUYU....coiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee ettt 40
LG |V F= =1 o - USSR 43
6.5. Yenilebilir Yaglar..........oooieeeeeeeeee e 44
GG T 1 o SRR 47
6.7. Sert Kabuklu MeyvVeler ... 48
6.8. Organik UrUNIEr.........ccoviiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeee e 49
7. GENEL DEGERLENDIRME ...t 51
| I 1 T4 AV =X L= 54
Ek-2 Gériusme Yapilan Kurum, Kurulug ve Firmalar ...................... Hata! Yer isareti
tanimlanmanus.
| Gl G 0= 1= T 55



TABLOLAR

Tablo 1: Temel Sosyal ve Ekonomik Gostergeler..........ooooooviiiiiiiiiieeeee, 4
Tablo 2: Yillar itibariyle Giiney Kore’de Tarim Alanlarinin Gelisimi (000 ha).............. 7
Tablo 3: Yillar itibariyle Gliney Kore’de Tarimsal Uretim (bin ton)............c.ccccvevenee... 8
Tablo 4: Guney Kore Gida Pazarinda Ik 20 Firma (2010)......c.cceeeeveeveeeeeeeeeeeeeeeene 9
Tablo 5: Diinya Tarim ve Gida Uriinleri Ithalatinda Baslica Ulkeler (milyon Dolar) .. 10
Tablo 6: Guney Kore'nin Tarim ve Gida Urlnleri ithalatinda Baslica Ulkeler (milyon

D o] =1 o P PP PPPPPPP 11
Tablo 7: Gliney Kore’nin ithal Ettigi Baglica Tarim ve Gida Urtinleri (ilk 40 Uriin, 1000
D o] =1 PP 11
Tablo 8: Guney Kore Perakende Satig Kanallari, Pazar Paylar ve Cirolari ............. 18
Tablo 9: Gliney Kore Perakende Kanalina Gére Tahmini Gida Satislari.................. 18
Tablo 10: Urlinlere Gére Hane Basina Aylik Gida Harcamasi............cccccoveevevenne... 21
Tablo 11: Guney Kore Nufusu (Birim 1.000 KiSi)......coooeeeeieeeeeien 22
Tablo 12: Giiney Kore Besin Ogeleri Referans Degerleri............cccooeeveeveeeeeveeeennn. 27
Tablo 13: KFDA Birimleri ve lletigim Bilgileri............c.coueoeeueeeeeeeeeeeeee e 29
Tablo 14: Giney Kore Deniz Urlnleri ithalatinda 6’ GITP Bazinda ik 20 Uriin...... 36
Tablo 15: Cikolatall Grtn satislart (Milyon Won) ..., 39
Tablo 16: Meyve Suyu igerigi itibariyle Giiney Kore Meyve Suyu Perakende Satiglari

[ SR 41
Tablo 17: Gliney Kore Meyve Suyu Ithalati (Bin ABD Dolart)..........c.cccceeeveeveeveennnnn. 42
Tablo 18: GlUney Kore Makarna SatiSlari............ooouueeiiiiiiiiiiieiee e 43
Tablo 19: Guney Kore Makarna Pazar Paylar ..., 43
Tablo 20:Gliney Kore’nin Makarna ithalati (Bin ABD Dolart)...........ccccecveeveeveeveennnnn. 44
Tablo 21: Guney Kore Bitkisel Yag ve Tohum Yagi Perakende Pazar Paylari......... 45
Tablo 22: Guney Kore Yag Satislart (milyar Won).........cooooeeeiiiiieiiiieeeeeeeeeeeeeeeen 45
Tablo 23: Giiney Kore Yag ithalati (Bin ABD Dolart) ........c.cccceueeveeueeeeeeeeeeeeeeeeeenn 46
Tablo 24: Giiney Kore'nin Zeytinyad ithalatinda ik 10 UIKe ..........cccoveeveeveveeennne. 46
Tablo 25: Guney Kore Bugday Unu Kullanimi (1.000 MT)........ceeiiieiiiiiiiiceeeee 47
Tablo 26: Giiney Kore Bugday Unu thalati ..............cccoooveveeieieeieieeceeeeeeeeee 48
Tablo 27: Guney Kore Baglica Organik ve Dogal Gida Magazalari.......................... 49
Tablo 28: Guney Kore'de En fazla Satilan Organik Gidalar (%Pay)...........cccceeeen. 50
Tablo 29: Guney Kore’'de Organik Paketlenmis Gida Firmalarinin Pazar Paylari..... 50



1. GUNEY KORE PAZARINA GENEL BAKIS

Tablo 1: Temel Sosyal ve Ekonomik Gostergeler

Resmi Adi Kore Cumhuriyeti

Resmi Dili Korece

Baskenti Seul

Baslica Sehirler Seul (9,9 milyon), Busan (3,7 milyon), Incheon

(2,5 milyon), Daegu (2,5 milyon), Daejeon(1,4
milyon), Gwangju (1,4 milyon)

Yuzolglimu 99.601 km2
Nufusu (2011 tahmini) 49 milyon

Para Birimi (2011) Won (1 ABD dolari =1.151,8 Won)
Nominal GSYiH (2011) 1.116,2 milyar ABD dolari

Kisi Basi GSYIH* (2011)  30.237 ABD dolari

Reel GSYIH Artisi (2011)  %3,6

Tarkiye’den sonra OECD’nin en hizli bluyuyen ekonomisi konumunda bulunan Guney
Kore, 2011 yili itibariyle 49 milyonluk nifusu ile dinyanin en fazla nifusa sahip 25.
ulkesidir. Yaklasik 1,116 trilyon ABD Dolarlik nominal GSYH’si ile dunyanin 13.
blyluk ekonomisine sahip Guney Kore’de kisi basina dusen GSYH, 31.700 ABD
dolaridir.

Ekonomisinin % 50’si ihracata dayall Gliney Kore, kuresel ekonomik krizin yaralarini
2009 yilinin ortalarindan itibaren sarmaya baslamistir. Bunda, hikimetin aldigi faiz
indirimi, piyasaya likidite arzi, vergi indirimleri gibi tedbirlerin payi buyuktir. Guney
Kore’de reel blylime kuresel krizin etkisiyle 2009 yilinda % 0,2 olmus, 2010 yilinda
ise Guney Kore'nin buylme orani % 6,2 olarak oraninda gerceklesmigstir. 2011
yilinda buyumenin %3,6 olarak gerceklesecegdi ongorulmektedir. 2012'de ise bu
oranin %3,4 olacagi ongoruimektedir.

Enflasyon 2009 yilinda %2,9 olarak gerceklesmis olup, 2010 yilinda Ulkede yasanan
sap hastaligi, don ve asiri kar yagisi dolayisiyla, gida fiyatlari yikselmeye baglamis
ve bu durum enflasyonun artmasina neden olmustur. 2010 yilinda enflasyon orani
%3 olarak gergeklesmistir. 2011 yilinda artan petrol fiyatlarin etkisiyle bu oran %4,2
olmus, 2012’de enflasyonun %3,2 olacagi ongorulmektedir.

Guney Kore ekonomisi hizmetler sektorunun hakimiyetindedir. 2011 yilinda hizmetler
sektoériiniin nominal GSYIH icindeki payl %47,7 olarak gerceklesmistir. 2012 yilinda
bu oranin %47,3 oraninda gerceklesmesi beklenmektedir. imalat sanayinin GSYiH
icerisindeki payl %39,2 iken tarim Griinlerinin pay! %2,7 ile oldukga diisuktiir. imalat
sektorii belli bazi blylk 6lgekli holdinglerin (Chaebol) elinde bulunmaktadir. Ornegin
Samsung yaklasik 140.000 kisiye istihdam olanagi saglamakla birlikte toplam Kore



ihracatinin  %20’sini gergeklestirmektedir. Guney Kore ekonomisinin ihracata
bagimliigl da son yillarda artis gdstermektedir. 2005 yilinda ihracat GSYiHnin
%34,5’i iken 2011 yilinda yaklasik % 50’sini olusturmustur. Toplam ihracatin %60’
“Chaebol” denilen buyuk sirketler tarafindan gerceklestirimektedir. Glney Kore
ithalat ve ihracatinin igslenmis hammaddelere bagdimlihgi nedeniyle ekonomi, yabanci
ulke piyasalarindaki bozulmalara karsi oldukga kirilgandir.

Gulney Kore ile ticaretimizde denge ¢odu Uzakdogu ulkesiyle oldugu gibi 20 yildan
fazla suredir aleyhimize seyretmektedir. Ulkemiz ihracatcilari Uzakdogu pazarini
tanimadiklari icin bu ulkelerle ticaretimiz yeterli seviyelere gelememigtir. Cografi
uzakhk ve ulasim imkanlarinin yetersizligi ticareti olumsuz olarak etkilemektedir.
Tarkiye’'nin Guney Kore’ye ihracatinda ve ithalatinda en yuksek rakama 2011 yilinda
sirasiyla 528 milyon dolar ve 6,3 milyar dolar ile ulasiimistir. Gliney Kore ile Turkiye
arasindaki ticaret hacmi 2011 yilinda yaklasik 6,8 milyar dolar olarak gergeklesmigtir.
Fakat bunun yaklasik %95’ini yaptigimiz ithalat olugturmaktadir. Ozellikle son yillarda
arka arkaya buyuk ithalat artislari ve bu artisin kaynagindaki en énemli trln grubu
olan tasit araglari ve yan sanayi UrUnleri oldukc¢a dikkat ¢ekicidir. Bu trtin grubunun
diginda dokuma girdi urnleri ve sentetik Urlnler, elektronik Grinlerde de Turkiye’nin
Guney Kore’den onemli ithalat artiglari dikkat c¢ekicidir. Bu olusumun arkasinda
Tarkiye'deki tasit aracglar piyasasinda talep artigi tek basina izah edilecek gibi
olmayip diger urtnlerdeki ithalatimizin da artmasi Guney Kore’nin Turkiye pazari ile
genis c¢aph olarak c¢alisma yapmis oldugu ve Turkiye pazarini lehine c¢ok iyi
degerlendirmeye basladigi anlasiimaktadir.

Son yillarda gittikge zenginlesen Guney Kore toplumunun tiketim ihtiyacglari artmigtir.
Su ana kadar ihracat agisindan pek basarili olamadigimiz diger Uzakdogu Asya
Ulkeleri gibi Guney Kore de ulkemiz agisindan buyuk potansiyeli olan bir pazardir.
Guney Kore ile kronik dis ticaret agigini azaltmak ancak ihracatimizin arttiriimasi,
ihrag urtnlerimizin gesitlendiriimesine yonelik etkin ve sirekli tanitim faaliyetlerinin
yurutdlmesi ile mimkinddar.

Guney Kore ile Serbest Ticaret Anlasmasi (STA)'nin imzalanarak i¢ onay agsamasina
geldigi bu doénemde, Uzakdogu Ulkelerine yodnelik olarak ihracatimizi artirma
amacilyla ulke masasinca yapilan galismalar neticesinde tarim ve gida urunleri ile
pazarda yer almanin ihracatin artmasina katki saglayacag! sonucuna ulagiimistir.

Guney Kore’ye Tarim ve gida urtnleri ihracatimizda artis egilimi devam etmekte olup
2009 yilindaki dususe karsin bu Urtn grubundaki ihracat dizenli olarak artmistir. Bu
bakimdan iglenmis gida Urunleri Guney Kore’'nin énemli pazarlarindan biri olarak
g6rilmektedir. Ulkemiz ihracati igin de dnemli bir pazar olan ve son yillarda halkin
yemek kultirine iyice giren konserve sebzeler, salgalar, kuru meyveler pazarda
popdulerligini arttirmaktadir. Gelir dizeyinin artmasi ve halkin batili damak lezzetine
alismasi bu alanda talebi artirmaktadir. ihrag Griinlerimizin tanitimina ydnelik olarak,
Guney Kore’deki tuketici tercihleri ve egilimleri dikkate alindiginda, Ulkemizce belirli
bazi sektdr ve Urlnler Gzerinde yogunlasiimasinin isabetli olacadi dusunulmektedir.

Guney Kore’de pazar arastirmasina konu olan tarim ve gida drunleri sektorine
yonelik kamu kurumlari, yerli Uretici/ihracatgi, ithalat¢i ve dagitici firmalar ile de
gorisme yapilmis, sektdrde pazarin durumu, Guney Kore’nin tarim ve gida dranleri



uretimi, pazara hakim rakip Uulkeler, sektore uygulanan genel mevzuat, lojistik
imkanlari, mallarla ilgili tiketici dncelikleri gibi konularda bilgiler alinmistir.



2. GUNEY KORE TARIM VE GIDA PAZARI

1960 basglarinda savastan ¢ikmis bir tarim Ulkesi olan Giney Kore, 1962'de
bagslatilan ihracat amacgh kalkinma plani ¢ergevesinde bugun dinyada ve Uzak
doguda sosyal ve ekonomik agidan sagladigi gelisme ile 6rnek gdsterilecek bir
Ulkedir. Endustriyellesmenin etkisiyle, 1970 yilinda GSYiH'nin dértte birini ve
istihdamin yarisini olusturan tarim sektdrinin 2011 yilinda GSYiH igindeki payi
%2,7’ye dusmustar.

Guney Kore'nin sahip oldugu ekilebilir alanin, toplam Ulke alaninin sadece %16’sI
olmasi sebebiyle lUlke tarim ve gida UrUnlerinde ithalata bagimlidir. Ekilebilir alanlarin
bayUuk bir kesiminde piring vyetistiriimektedir. Ekilebilir alanlar sinirli ve tarim
sektorinde galisan nufus yaslidir. Tarim arazileri kiguk ve tarimdan elde edilen gelir
diger sektorlerden duguktar.

Kentsellesme ve uzmanlagsma gelirlerin artmasina ve yasam standartlarinin
yukselmesine sebep olmustur. S6z konusu gelismeler ise gida tiketim aliskanlarinda
degisime sebep olarak Giney Kore halkinin gunlik beslenmesinde buylk yer tutan
pirincin payinin azalarak et, stt drtnleri meyve ve unlu mamul tuketiminin artmasina
sebep olmustur. Ancak kaynaklarin sinirli olmasi sebebiyle tarimsal Uretim degisen
ve artan yeni talebi kargilamakta yeterli olmamaktadir.

Guney Kore’nin 1978 yilinda piring konusunda kendine yeterli hale gelmesini takiben,
yemek yeme aligkanliklarinin da batililasmasiyla piring tiketimi azalirken meyve ve
et tUketimi diuzenli olarak artmigtir. 1967 yilinda kisi basina piring tiketimi 197 kg
iken, 2008 yilinda 75,8 kg’a dusmustur. Ayni yil kisi bagina bugday tuketimi 33,7 kg,
soya fasulyesi tiketimi 8 kg, misir tiketimi 5 kg, patates tlketimi 3,6 kg ve arpa
tuketimi 1,1 kg olarak gerceklesmistir. 1980 yilinda 120 kg olan kisi basina sebze
tuketimi 2009 yilinda 154 kg'a ¢ikmigtir. Et tiketimi ise 1980 yilinda 11 kg iken 2009
yilinda 37 kg’a ulagsmistir.

Son on yilda toplam tarim alani %1,2 oraninda azalmis olup, en énemli nedenleri
yeni yerlesim yerlerine yonelik insaatlar olmustur.

Tablo 2: Yillar itibariyle Giiney Kore’de Tarim Alanlarinin Geligimi (000 ha)

yil Tarimsal Alan (000 ha)
2004 1835,6
2005 1824,0
2006 1800,5
2007 1781,6
2008 1758,8
2009 1736,8
2010 1715,3
2011 1698,0

Kaynak: www.kostat.go.kr



Tarimsal Uretim il bazinda incelendiginde, 2011 yili itibariyle Jeonnam ilinin en
yuksek tarim alanina (yak.304 bin ha) sahip oldugu gértulmekte olup, bu ili sirasiyla
Gyengbuk (275 bin ha) ve Chungnam (232 bin ha) izlenmektedir. Ekilebilir alanlarin
%50’sinde piring yetistiriimektedir. Uretilen baglica tarimsal Griinler pirincin yani sira
kim¢i yapiminda kullanilan lahana ve turp, fasulye ile elma ve armuttur.

Tablo 3: Yillar itibariyle Giiney Kore’de Tarimsal Uretim (bin ton)

Uriin Adi 2009 2010 2011
Piring 4916 4295 4224
Sogan 1372 1412 *
Lahana 1583 1188 1897
Turp 624 473 717
Elma 495 460 380
Sarimsak 357 272 *
Arpa 211 116 *
Fasulye 139 105 *
Susam 13 13 10
Kirmizi biber 118 95 77

*: Bu Uriine ait istatistik henliz agiklanmamisgtir.
Kaynak: www.kostat.go.kr

Balikgilik sektori son yillarda disus egilimindedir. Balikgilik sektdrinde calisan
sayisinda 1970 vyilindaki 750.000 kigilik istihdamin 2003 yilinda 212.000’e
dismesinin yani sira toplam ihracatta da balik¢iligin payi oldukga azalmistir. 2009
yilinda gergeklestirilen bir gcalismaya gore ise balikgilik ile geginen hane sayisi
69.379 olarak tespit edilmis olup, bu rakam &énceki yila goére %2,3'lUk bir duslise
tekabiil etmekte ve toplam hanelerin %0,4'ine denk gelmektedir. Ulkede kdltir
balikgih@r Uretimi, 2010 yilinda 6nceki yila oranla %26,9 diserek 80 bin ton olarak
gerceklesmistir. Uretilen baglica balik gesidi (%51.1) pisi baligi olup, onu %26,1 ile
siyah kaya baligi ve %7,9 kirmizi gupra izlenmektedir.

2010 yilinda Guney Kore’'de gida arunleri tretimi 35 milyar USD ve satig gelirleri 38
milyar USD seviyesinde gerceklesmistir. 2011°de satis gelirlerinin %4,3 artarak 42,2
milyar USD’ye yukselmesi beklenmektedir.

Gliney Kore Gida ve llag idaresi (Korea Food & Drug Administration-KFDA) verilerine
gore Guney Kore gida endustrisi 2005-2009 yillarn arasinda yillik %8,1 buyumusgtar.
Gida endustrisi buylme orani ayni dénem igin %5,6 olan sanayi sektéri buylime
oranindan da, %5,3 olan GSYIH buyime oraninda da yiiksektir. Giiney Korelilerin
sagliga verdikleri dnem arttikgca, saglikli-liks gida pazari buyimekte bu da gida
endustrisindeki buylimeyi artirmaktadir.

Guney Kore gida muhteviyati sanayinin 2009 yilinda 14,6 milyar USD olan
bayuklugunan 2014 yili itibariyle yillik %5,6 blyldyerek 22 milyar USD’ye ulagmasi
beklenmektedir. Gida muhteviyati sanayi igerisinde 2005-2009 vyillari arasinda en
yuksek buylime orani(%13,3) gida katki maddelerindedir. Hayvansal gidalar (%9),
dogal-katkisiz saglik odakl gidalar (%8,5) ve ekipman-paketleme(%8,4) sektorleri
hizli buyime gostermistir.



Gida muhteviyati sanayi Uretimi Urin bazinda incelendiginde 2009 yilinda sut ve sut
aranleri (4,4 milyar USD), paketleme ekipmani ve esyalari (3,4 milyar USD), icecekler
(2,2 milyar USD), un ve diger besin maddeleri (2,3 milyar USD) ve et UrUnleri (2,4
milyar USD) ilk siralarda gelmektedir.

Daha detayl incelendiginde ilk sirada 1.080 milyon USD ile beyaz seker, ikinci sirada
993,8 milyon USD ile beyaz un, ug¢lncu sirada 963 milyon USD ile hazir gidalar ve
dordlincu sirada 962 milyon USD ile gazli igecekler yer almaktadir.

2008 yilinda gida Ureten ve igleyen firma sayisi %5 artarak 22 bine ulagmigtir.
Sektordeki ilk 20 firma asagidadir.

Tablo 4: Giiney Kore Gida Pazarinda ilk 20 Firma (2010)

Sira Firma Adi Ciro (milyar
won)
1 CJ 3962,7
2 Nongshim 1895,2
& Samyang 1665,5
4 Dongsuh 1421.,8
5 Lotte Confectionery 1416,5
6 Ottogi 1372,8
7 Paris Croissant 1312,7
8 Lotte Chilsung 1301,8
9 Daesang 1202,4
10 Daehan Flour 1167,2
11 Korea Yakult Corporation 1142,5
12 Nonghyupsaryo 1061,6
13 Nanyang_ Dairy  Products 1028.1
Corporation

14 The Hite 1022,3
15 Dongwon F&B 1020,3
16 Maeil Dairies Corporation 909,5
17 Korea Ginseng 842,8
18 Cargill Agri Purina 8321
19 Jinro 705,6
20 Coca Cola 700,6

Kaynak: Gliney Kore Finansal Danigsma Servisi

Tarim ve gida urUnlerinde net ithalat¢i olan Guney Kore, s6z konusu Urunlerin
ithalatinda dinyada 13. siradadir. Guney Kore’nin 2011 yilinda toplam tarim ve gida
urnleri ithalati 26,1 milyar USD, ihracati ise 6,9 milyar USD’dir. Ulkede, 2011 yilinda
tarim ve gida sektorinde gergeklesen dis ticaret agigi 19,2 milyar USD'dir.



Tablo 5: Diinya Tarim ve Gida Uriinleri ithalatinda Baslica Ulkeler (milyon

Dolar)

Ulkeler 2008 2009 2010 2011 % Pay
Tiam Ulkeler 1.204.066 1.069.174 1.187.512  1.389.138 100
ABD 101.079 91.866 102.433 120.746 9
Almanya 94.621 85.144 89.032 103.163 7
Japonya 68.261 59.816 66.341 81.757 6
Cin 50.410 46.276 61.015 76.999 6
Hollanda 61.570 53.358 55.527 67.376 5
ingiltere 62.263 54.265 56.787 63.341 5
Fransa 58.557 53.180 53.839 61.365 4
italya 50.127 44774 46.702 53.785 4
Belgika 39.762 34.255 34.179 41.025 3
ispanya 39.918 34.382 33.891 40.341 3
Rusya 33.348 28.355 33.756 39.236 3
Kanada 27.304 26.192 29.068 33.491 2
Giiney Kore 20.084 16.502 19.809 26.103 2
Meksika 22.685 17.971 20.302 25.414 2
Hong Kong 14.534 15.654 18.494 21.857 2
Endonezya 9.587 8.802 11.833 17.148 1
Malezya 11.183 10.171 13.086 16.773 1
Polonya 15.125 12.923 14.136 16.705 1
isveg 14.446 12.861 13.932 16.183 1

Kaynak: Trademap

2011 yih istatistiklerine gore Guney Kore’nin tarim ve gida urunleri ithalatinda baslica
Ulkeler: ABD(%25,6), Cin(%14), Avustralya(%9,7), Kanada(%4,1), Brezilya(%4,1),
Tayland(%3,2), Vietnam(%2,8), Rusya(%2,6) ve Malezya(%2,3)’dir.

Hizli endustriyellesme sonucu Glney Kore’nin tarim alani ve isgucu sikintisi, tarim

ve gida drunleri ithalatinda dizenli artisa neden olmus olup, s6z konusu durumun
onumuzdeki donemde de devam etmesi beklenmektedir.
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Tablo 6: Giiney Kore’nin Tarim ve Gida Uriinleri ithalatinda Baslica Ulkeler
(milyon dolar)

Ulkeler 2008 2009 2010 2011 2010- % Pay
2011 %
Degisim
Toplam 20.084 16.502 19.809 26.103 32 100,0
ABD 6.107 4.051 5.333 6.678 25 25,6
Cin 3.063 2.562 3.071 3.660 19 14,0
Avustralya 1.723 1.507 2.000 2.545 27 9,7
Kanada 459 356 509 1.083 113 4,1
Brezilya 921 1.160 995 1.079 8 4,1
Tayland 588 369 407 846 108 3,2
Vietnam 484 449 502 732 46 2,8
Rusya 397 465 531 689 30 2,6
Malezya 366 319 419 599 43 2,3
Yeni Zelanda 433 320 404 561 39 2,1
Arjantin 541 379 471 543 15 2,1
Filipinler 395 377 455 527 16 2,0
Japonya 503 481 553 509 -8 1,9
Sili 280 308 329 459 39 1,8
Endonezya 380 263 305 432 42 1,7
Hindistan 584 318 346 417 21 1,6
Fransa 324 253 273 376 38 1,4
Hollanda 232 171 226 355 57 1,4
Almanya 121 119 157 345 119 1,3

Kaynak: Trademap

Tablo 7: Giiney Kore’nin ithal Ettigi Baglica Tarim ve Gida Uriinleri (ilk 40 Uriin,

1000 dolar)
GTIP URUN 2008 2009 2010 2011
TOPLAM 20.084 16.502 19.809 26.103
1005 Misir 2820 1.638 1.990 2.498
1001 Bugday ve mahlut 1.274 949 1.067 1.647
0303 Baliklar (dondurulmus) 940 1.004 1.167 1.490
0203 Domuz eti 823 672 664 1.438
0202 Sigir eti (dondurulmus) 727 615 809 1.160

1701 Kamig/ pancar sekeri ve kimyaca saf 544 618 862 1.122
sakkaroz (kati halde)

2106 Tarifenin baska yerinde yer almayan gida 441 447 570 787
mustahzarlari

1201 Soya fasulyesi 792 592 574 676
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2304

0307

0901
0306

1006
1507

0201
2303

0406
0304

1511

2306

1605

1214

0301
2208

2309

1806

0803
2008

0207

0206

Soya fasulyesi yagi Uuretiminden arta
kalan kuspe ve kati atiklar

Yumusakgalar (canli/ taze/ sogutulmus/
dondurulmus/ kurutulmus/ tuzlanmis vs.)

Kahve; kahve kabuk ve kapgiklari

Kabuklu hayvanlar (canli/ taze/ sogutul./
dondurul./ kurutul./ tuzlan. vs.)

Piring
Soya yagi ve fraksiyonlar (kimyasal
olarak degistiriimemis)

Sigir eti (taze/ sogutulmus)

Nisastacilik, seker pancari, seker ve icki
sanayinin artik ve posalari

Peynir ve lor

Balik filetolari ve diger balik etleri (taze/
sogutulmus/ dondurulmus)

Palm vyagi ve fraksiyonlari (kimyasal
olarak degistiriimemis)

Bitkisel yagdlarin Uretiminden (23.04-05'
haric) arta kalan kispe ve kati atiklar

Hazirlanmig/ konserve edilmis kabuklu
hayvanlar, yumusakgalar

isve¢ salgami, hayvan pancari, kok
yemler, kuru ot, yonca, ucgul, evliya otu
VS.

Canli baliklar

Etil alkol, alkolli igkiler ve likér-alkol
derecesi % 80'den az, tagyir edilmemis

Hayvan gidasi olarak kullanilan
mustahzarlar

Cikolata ve kakao iceren diger gida
mustahzarlari

Muz (taze/ kurutulmus)

Bagka yerinde belirtimeyen meyve ve
yenilen diger bitki parcalari konserveleri

Kimes hayvanlarinin etleri ve vyenilen
sakatati

Sigir, domuz, koyun, kegi, at, eseklerin
yenilen sakatati

792

361

289

456

195
345

233
309

239
339

225

412

215

261

283
293

195

154

154
184

116

111

708

347

276
422

253
247

182
227

190
261

178

254

187

187

170
224

180

145

164
153

109

79

694

447

372
441

249
290

272
285

259
305

237

271

221

234

248
262

227

189

210
184

165

134

653

619

619

543

436
383

362
358

358
355

348

338

308

280

265
261

259

252

246
233

223

216
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1207

0710
2207

2401
2005

1905

0805
2103

0802

2009

Diger yagh tohumlar ve meyveler

Sebze, pisirilmis (dondurulmus)

Etil alkol, alkol derecesi >= 80% tagyir
edilmemis alkollU igki

Yaprak tutlin ve tatin doékuntaleri

Diger sebzeler (sirke/ asetik asitten baska
usulde hazir. konserve) (dondurulmamig

Ekmek, pasta, kek, biskiivi vs. ile bos ilag
kapsuli muhur gullaci vs.

Turunggiller (taze/ kurutulmus)

Sos ve mustahzar; cesni/ lezzet verici
karigsimlar; hardal unu, irmigi ve hazir har

Diger kabuklu meyveler (taze/
kurutulmus) (kabugu cikariimig/
soyulmus)

Meyve ve sebze sular (fermente
edilmemis, alkol katilmamis)

Kaynak: Trademap

184

112
159

223
182

153

125
148

92

144

181

104
121

243
133

115

92
144

104

119

191

158
160

247
180

148

148
162

143

129

213

211
209

205
205

193

192
184

181

177
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3. GUNEY KORE'YE GIDA VE TARIM URUNLERI IHRACATI YAPAN
FIRMALARA YONELIK ANKET DEGERLENDIRMESI

Gliney Kore Gida Uriinleri Yerinde Pazar Arastirmasi kapsaminda, firma/kurum-
kurulus goérismeleri Oncesinde ihracatcilarimizin  Ulkeye ihracat yaparken
karsilastiklar sorunlari tespit etmek amaciyla bir anket ¢alismasi gergeklestirilmistir.
S6z konusu anket galismasinda Tirkiye ihracatgilar Meclisi(TiM) verileri ve Ekonomi
Bakanhg: bilgileri esas alinmistir. Firmalar Gran gruplarina gére siniflandiriimis ve
pazar arastirmasinda firmalarimizin bilgi almak istedigi konular hakkindaki soru ve
sorunlara oncelik verilmigtir. Anket sonuglari arastirma éncesinde degerlendiriimis ve
goérismelerde firmalarimizin sorunlari dile getirilmistir. Ozellikle mevzuat, standartlar
ve ithalatta Guney Kore tarafindan istenen dokumanlar gérisme yapilan kurumlardan
temin edilmeye calisiimistir.

Anket sonucunda elde edilen bulgular asagida 6zetlenmigtir.
Genel Bulgular:

e Ankete cevap veren 59 firmanin Guney Kore'ye ihrag¢ ettigi drtnler; findik ve
findik mamulleri, sekerli ve cgikolatali mamuller, islenmis meyve ve sebze
(salca, konserve vb.), kuru meyve, meyve suyu, makarna, su drunleri,
baharatlar, un, maya, zeytinyagi, tutin ve dondurulmus meyve-sebze olarak
gruplanmistir.

e Guney Kore'ye ihracat gergeklestiren firmalarimizin %78’i ihracatlarinin
sureklilik arz ettigini belirtmislerdir. ihracati siireklilik arz etmeyen firmalar buna
sebep olarak; pazarin firmalari i¢in yeni olmasi, prosedur fazlalligi,
hammadde duzensizligi, gumrik vergileri, kalite sorunlari, mevsime bagl urlin
olmasi, ithalat¢inin gimrikte problem yasamasi, fiyatlar, misterinin sezonluk
ardn talep etmesi, firmanin drtine yonelik politikasi, yeni bir pazar olmasi ve
arz-talep dengesizligi gibi farkli nedenler belirtmistir.

e Ankete cevap veren firmalarin %64’0 Guney Kore'ye ihracatta sorun
yasamadiklarini belirtmistir. 21 firmanin belirttigi sorunlarin igerisinde 6ne
cikanlar; gumruk vergileri (%12), tescil islemlerinin uzun surmesi (%4),
mevzuata iligkin problemler ve standartlar (%9) olmustur. Bunlar disinda 2
firmamiz AB ulkelerinin pazardaki vergi avantajinin ve 1 firmamizda ASEAN
grubunda yer alan Ulkelerin vergi avantajinin fiyat rekabetinde sorun tegkil
ettigini iletmistir. Ayrica kayisi ihracati yapan 1 firmamiz izin verilen kukuart
oraninin diguk olmasinin gimrukte sorun yarattigini, 2 firmamiz etiketlemede
sorun yasadiklarini, 1 firmamiz gida standartlariyla ilgili sorunlar oldugunu ve
Ozellikle yag ve soslarin igindeki tatlandiricilarda gida kodeksinde belirlenen
standartlara uyum saglamadigini belirtmistir. Ankete katilan firmalarimizdan
sadece 1 tanesi navlun fiyatlarinin yiksek oldugunu soéylemistir.

e Ankete katilan 59 firmadan, 26 tanesi Guney Kore’ye ihracatta pazarin istekleri

dogrultusunda Urinde degisiklik yapmalari gerektigini belirtmistir. 33 firmamiz
ise degisiklige gerek olmadan ihracat yaptiklarini iletmigtir.
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Glney Kore pazarn icin degisiklik yaptigini belirten firmalarin 11 tanesi
ambalajda, 6 tanesi etiketlemede degisiklik yaptigini belirtmistir. Etiketlemede
istenen degisiklik, Korece etiket yazilmasi olurken; ambalaj konusunda ise
ambalaj malzemesinde ve de paketleme boyutunda degisiklik istenmistir. 9
firmamiz ise Urln iceriginde degisiklige gidildigini iletmistir.

Ankete katilan firmalarimizin 53 tanesi deniz yolu kullandigini ve genel olarak
sorun yasamadiklarini belirtmistir. Deniz yoluyla ihracat yapan firmalarimizdan
3 tanesi zaman zaman sogutucu konteynir bulma sikintisi yasadiklarini, 1
firmamiz ise aktarma limanlarinda yogunluk varsa ¢ok fazla bekleyebildiklerini
iletmistir.

Ankete katilan firmalarimizin Giney Kore pazarinda rakip olarak gordigu
Ulkeler arasinda italya (%20) ve ispanya (%16) ilk sirada yer almaktadir.
Bunlar disinda rakip olarak gorulen Ulkeler sirasiyla; ABD, Cin, Bulgaristan,
iran, Hindistan, Afrika Ulkeleri, Kanada, Arjantin, Sili ve Azerbeycan olmustur.
3 firmamiz pazardaki en 6nemli rakibimizin yine kendimiz oldugunu belirtmigtir.

Ankete katilan firmalarimizdan 9 tanesi, Glney Kore pazarinda rekabette bir
zorluk yasamadiklarini belirtmigtir. Firmalarimizin rekabette zorlandiklari
alanlar sirasiyla; fiyat(%54), Uran ¢esidi(%9), kalite(%9), nakliye(%9), marka
(%7), vergi (%4) olarak siralanmistir. Bu genel sorunlar diginda 1 firmamiz
rekabet ettigimiz UrGnlerde diger Ulke imajinin daha iyi oldugunu ve 1 firmamiz
da bugdayda Avustralya Uretimindeki kalitenin istendigini belirtmistir.

Ankete katilan firmalarimiz, Gliney Kore pazarinin buyumekte olan, gida
aranleri ithalatinin arttigi ve ekonomik agidan da gugcli bir pazar olarak
degerlendirmistir. lyi bir tanitim ile dzellikle findik, organik Grinler, kuru gidalar
ve zeytinyagdi igin potansiyel arz ettigi belirtiimigtir. Ayrica dogru tanitim ve fiyat
politikasi ile Glney Kore pazarinda gida ve tarim UrUnlerinde ihracat
sansimizin yuksek oldugu gorusu hakimdir.

Ankete katilan firmalarimizin blylk c¢ogunlugu, Guney Kore pazarinda
ozellikle fiyat ve kalite konusunda guiclii olduklarini belirtmistir. Uriinlerimizin
Avrupa ile karsilastirildiginda kalite olarak ayni seviyede ve daha uygun fiyatli
oldugu ortak gorustur. Firmalarimizdan 1 tanesi servis hizmetlerinin gok guglu
oldugunu ve yasadiklari herhangi bir sorunda kiminle goruseceklerini biliyor
olmalarinin gugla yonleri oldugunu sdylemistir. 2 firmamiz Urlnlerinin pazarda
tek oldugu igin rakipsiz oldugunu ve rakiplerinin olmadigini iletirken, 1 firmamiz
musteri portfoylerinin ¢ok iyi oldugunu ve distribGtorlerinin pazara hakim
olmasi nedeniyle Glney Kore pazarinda guc¢li oldugunu dile getirmigtir.
Sadece 2 firmamiz pazarda yeterince guglu olmadigimizi iletmistir.

Ankete katilan firmalarimizin neredeyse tamami, 6numuizdeki dénemde
Guney Kore'ye ihracatinizin devam etmesi/artmasi igin fuarlarin en etkili
yontem oldugunu dusinmektedir. Pazar arastirmalari ve alim heyetleri diger
onemli faaliyetler olarak ikinci sirada yer almigtir.

Anketimize katilan firmalardan 15’i, Avrupa Birligi ve Guney Kore arasinda
imzalanan Serbest Ticaret Anlagsmasinin ihracatlarini etkilemedigini, 3
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firmamiz olumsuz yonde etkiledigini belirtmigtir. Bununla birlikte firmalarimizin
tamami Guney Kore ile Turkiye arasinda imzalanacak Serbest Ticaret
Anlagmasi’nin vergi indiriminden dolay!r fiyat avantaji saglayacadi igin
ihracatimizi artiracagini dile getirmistir.
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4. GUNEY KORE PERAKENDECILIK SEKTORU

Guney Kore’de perakende sektoru 1993’de Shinsage Co. firmasi tarafindan agilan ilk
hipermarketin(e-Mart) ardindan hizli bir gelisme gostermis ve 1996 yilinda Hollandali
perakende firmasi Macro’nun pazara girmesiyle liberallesme surecine basglamistir.
Modern yapida buyuk oOlgekli perakendecilik, hipermarket zincirleri, gida-sipermarket
zincirleri, 7/24 agik market zincirleri ve online perakendeciler hizla bulyurken
geleneksel sokak marketleri aileler tarafindan isletilen bakkallar yok olma noktasina
gelmislerdir. Yeni perakende kanallari Guney Koreli tuketicilerin gida dahil gunlik
ihtiyaclarinda degisiklik yaratmiglardir.

Guney Kore'de toplam perakende satiglari 2009 yilinda bir énceki yila gbére %3,9
artarak 216 milyar ABD dolari seviyesine ulasmigtir. Guney Kore ekonomisinin 2008
yilinin ortasinda bagslayan ekonomik yavaslamadan etkilenmesiyle sebebiyle
perakende sektora 1999 yilindan beri en dusik buyume oranini gérmastir. Ekonomik
yavaglamanin geleneksel perakendeciler Uzerindeki negatif etkisi buylk olurken
piyasanin modern yapidaki buyuk olgekli oyunculari pazar paylarini artirmislardir.

Hipermarketler agresif fiyat politikalari, tek merkezde alisveris rahathgr sunmalari ve
aran cesitliligi sebepleri ile 2002'den beri ¢ok katli magazalarin (department store)
onlne gecmiglerdir. 2009 yilinda toplam perakende satiglarinin %12,4°G
hipermarketlerde gercgeklestiriimistir. Eski sehir merkezlerindeki renovasyon
calismalari ve ulke gapinda yeni yerlesim alanlari olusturulmasi ile yeni magazalar
icin alan yaratilacak olmasi sebebi ile 6nimlizdeki dnemde hipermarketlerin
satiglarinin artmasi beklenmektedir. internetten satis, televizyondan satis ve katalog
satiglarini kapsayan online perakendecilik, 2007 yilindan beri Kore'de 2. siraya
yukselmistir. 2007-2009 vyillari arasinda %29,2 bluyume gdsteren online perakende
sektorinde toplam perakende satislarin %10,8’i gerceklesmektedir. Kore’de online
perakendeciligin, 6zellikle internetten alisveris magazalarinin, tuketicilere sundugu
rahat aligveris imkani ve uygun fiyat sebebi ile uzun dénemde en hizli buytyen kanal
olmasi beklenmektedir. Guney Kore’de niufus yogunlugunun fazla olmasi ve yeni
iletisim teknolojilerine olan yuksek ilgi online perakendeciligin hizli baylimesinin
nedenlerindendir.

Cok katli magazalar (department stores) ve gida supermarketleri 2007-2009 vyillari
arasinda sabit bit buyume hizi yakalamiglardir. Ekonomik yavaslama ddneminde
Ozellikle ¢ok kathh magazalar en basarili perakendecilik kanallarindan biri olarak 6ne
cikmistir. Bu segmentteki lider oyuncular hedef kitlelerinin talepleri dogrultusunda
magaza duzenlerini degistirmek ve daha luks UrUnlere yonelmek suretiyle basariyi
yakalamiglardir. Gida supermarketleri ise son vyillarda ortaya c¢ikan “Slper
Supermarket(SSM)” konsepti ile yeni bir ivme kazanmiglardir. SSM’ler
hipermarketlerin bulunmadigi yerlesim alanlarini hedefleyen buyuk capli gida
supermarketleridir. Bagimsiz kiguk marketlerin ve STK’larin tepkilerine ragmen gida
supermarket zincirleri Gniumuazdeki yillarda daha fazla SSM a¢gmayi planlamaktadir.

7124 marketler, Glney Kore'li tlketicilerin mesgul yasam tarzlarina uygun olmalari

sebebi ile 2007-2009 arasinda 6nemli bir blyume yakalamistir. 7/24 marketler
dogalari geregi limitli Grin gesidine sahip olsalar da Glney Kore’de Ulke ¢apinda en
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yaygin perakende kanalini olusturmaktadir. (2009 yili sonunda en buyuk 7 zincirin
sahip oldugu magaza sayisi 14.000°dir)

Sokak marketleri veya aile isletmesi bakkallar gibi geleneksel perakendeciler

klgulme yasasalar da 6zellikle modern yapidaki buytk olgekli perakendecilerin henlz
yer almadigi bolgelerde 6nemli bir perakende kanalidir.

Tablo 8: Giiney Kore Perakende Satis Kanallari, Pazar Paylari ve Cirolari

2007 2009

Satis Pazar Satis Pazar 2007-

(trilyon payi (trilyon payi 2009

won) won) Satis

Artisi

Hipermarketler 28,4 12,5% 31,3 12,4% 10,2%
On-line
Perakendeciler 21,3 9,4% 27,1 10,8% 27,2%
Gida
Stipermarketleri 19,6 8,6% 22 .4 8,9% 14,3%
Cok Katli
Magazalar 19,0 8,4% 21,6 8,6% 13,7%
7/24 Magazalar 4.8 2,1% 6,2 2,5% 29,2%
Digerleri 134,4 58,9% 146,2 56,8% 7,1%
Toplam 226,6 100,0% 251,6 100,0% 11,0%

Kaynak: Korea National Statistics Information Service

2009 yilinda perakende sektdrinde gida UrGnleri satisi bir dnceki yila gére %8
artarak 56,9 trilyon won seviyesinde gergeklesmistir. Glney Kore perakende
sektorinde satislarin %23’GnU gida Urdnleri olusturmaktadir. Gida drunlerinin
perakende sektoru satiglarinda payi artis gostermektedir.

2009 yilinda gida udrunlerinin perakende satisinda gida stpermarketleri 19,2 trilyon
wonla birinci sirada, hipermarketler ikinci sirada gelmektedir. Hizli buyimelerine
ragmen online perakendeciler gida urlnlerinde ¢ok fazla ¢esit sunamamaktadir. Gida
supermarketleri ve hipermarketlerinin online magazalara yaptiklari yogun yatirim
onumuzdeki donemde gida Urunlerinin online satisinin da artacagini gostermektedir.

Tablo 9: Giliney Kore Perakende Kanalina Gére Tahmini Gida Satiglari

2009 Satiglarda Gida Uriinlerinin Toplam Gida
Tahmini Payi Satiglan
(Trilyon won)
Gida 85,6% 19,2
Supermarketleri
Hipermarketler 51,5% 16,1
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7/24 Magazalar 50,0% 3,1

Cok kath magazalar 11,7% 2,5
On-line 9,0% 24
Perakendeciler

Digerleri N/A 13,6
TOPLAM 56,9

Kaynak: Korea Statistics Information Service

Ozel ve Gurme Uriin Magazalar

Ozel ve gurme gida drinlerinin satisi en fazla ¢ok katl magdazalarda,
hipermarketlerde ve bagimsiz ithalatgilar tarafindan isletilen perakendecilerde
gerceklesmektedir. S6z konusu magazalarin gida satis boélimlerinde ithal ve katma-
degerli Urinlerin satildigi 6zel “ithal Uriinler” reyonlari bulunmaktadir. Asagidaki
resim E-Mart stipermarketinin “ithal Gidalar” reyonundandir.

Sehrin ylksek gelire sahip bolgelerinde yer alan ¢ok katli magazalarda ¢ok cesitli
yuksek kaliteli, katma degerli ve gurme JGrdnleri satiimaktadir. Baslica
hipermarketlerde ise klasik UrUnlerin satisinin yaninda ithal Granler de ayri bélumde
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satilmaktadir. E-Mart tarafindan isletilen “All Natural” ya da “Janyunjueu”
magazalarinda saglikl, 6zel, dogal ve fonksiyonel gida Urtnleri satiimaktadir.

Bazi gida ithalatgilari dogrudan ithal ettikleri sekerli ve ¢ikolatali mamuller, kahve ve
gay gibi UrUnleri kendi markalarina ait magazalarda satmaktadirlar. Dogal ve organik
Uriin distribitérierinden olan ORGA islenmemis Gida Pazarinin ORGA adi altinda
kuru meyve, dondurulmus gida, sekerli ve gikolatali gidalar, sut ve sut drdnleri,
soslar, bebek mamasi ve igecek satisi yapan 10 badimsiz magazasi ve 33
hipermarkette kdsesi bulunmaktadir. Green Village veya Chorokmaeul 250 bagimsiz
zincir magaza ve online alisveris merkezi isletmekte ve gunlik ihtiyaglardan gida
drdnlerine satis yapmaktadir.
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5. GUNEY KORE’DE PAZAR YAPISI VE TUKETIM TERCIHLERI

2009 yilinda Guney Koreli bir hanenin aylik gida harcamasi 306,610 won’dur. (aylk
gelirinin %14,2’si) 2007 yilina kiyasla igslenmis tahillar, firncilik Grdanleri, et, sut
aranleri, sekerli ve cikolatali gidalar ve kahve/gaya harcanan miktar dnemli artis
gOstermigtir. Diger taraftan islenmemis tahillar, taze deniz Urlnleri ve sebzelere
yapilan harcamada azalis gergeklesmigtir.

Tablo 10: Uriinlere Gére Hane Bagina Aylik Gida Harcamasi

2007 2009
Hane halki sayisi 3,27 3,34
Uriin Tutar (won) Pay Tutar Pay

(won)

Tahil 23.434 8,2% 21.971 7,2%
islenmig Tahil 11.875 4,2% 14.774 4,8%
Unlu Mamul / Rice Cake 14.361 5,0% 18.019 5,9%
Et 37.859 13,3% 43.938 14,3%
islenmis et 7.250 2,5% 7.922 2,6%
Taze Deniz Uriinleri 21.905 7,7% 21.542 7,0%
Tuzlanmis Deniz Uriinleri 6.371 2,2% 6.432 2,1%
Diger islenmis Deniz Urlinleri 5.433 1,9% 6.104 2,0%
Sat drinleri & Yumurta 23.267 8,2% 28.651 9,3%
Yaglar 2.277 0,8% 2.810 0,9%
Taze&islenmis Meyve 33.378 11,7% 35.377 11,5%
Taze&islenmis Sebze 33.387 11,7% 31.310 10,2%
Taze&islenmis Yosun 6.441 2,3% 3.885 1,3%
Sekerli Cikolatali Gidalar 16.496 5,8% 19.891 6,5%
&Atistirmaliklar
Baharat & Soslar 10.300 3,6% 11.024 3,6%
Diger islenmis Gidalar 8.584 3,0% 8.676 2,8%
Kahve&Cay 5.174 1,8% 6.109 2,0%
Meyve Suyu & icecek 9.776 3,4% 9.828 3,2%
Alkollii Igecek 7.342 2,6% 8.347 2,7%
TOPLAM 284.910 100,0% 306.610 100,0%

Kaynak: Korea Statistics Information Service

Guney Koreli tuketiciler gida magazalarinda degeri yuksek, kullanimi rahat, saglikh
ve lezzetli Urlnleri tercih etmektedir.

Yaslanan nifusa da bagli olarak, saglikli beslenme halk genelinde ¢ok 6nemli bir
olgu haline gelmistir. Organik ve fonksiyonel gidalar 6zellikle sadlik bilinci yuksek orta
ve Uzeri yasta tuketiciler ve geng profesyoneller arasinda popularite kazanmaktadir.
Ozellikle son zamanlarda tuketiciler arasinda yayginlasan hem fiziksel hem psikolojik
saghg! batlnsel bir yaklagsimla géz éninde bulunduran Well-being akimi pazari en
fazla etkileyen egilimlerden biridir. Kore’nin “gida ve ila¢ ayni kaynaktan gelir’
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anlamina gelen eski bir atas6ziunde de belirtildigi gibi Kore’de gidalarin sagliga
olumlu etkisi olduguna dair inanis marketlerdeki reyonlarda da surekli vurgulanan
gidalarin fonksiyonel etkisini 6n plana ¢ikaran pazarlama teknigini desteklemektedir.
Sonug olarak hem fonksiyonel hem de 6zel saglik sorunlarini hedefleyen siradan
gidalarin satiglari artmaktadir. Glucosamin, klorella, anti oksidanlar, laktik bakteri,
polen, yesil ¢ay, balik yadi, ginseng ve diger bazi Asya baharatlari Guney Kore’de
yaygin olarak kullanilan fonksiyonel gida muhteviyatindandir.

Tablo 11: Giiney Kore Nifusu (Birim 1.000 Kisi)

Yas 1995 2000 2010 (Tahmini) Artis
Grubu  Say Yiizde Sayi Yiizde Sayi Yiizde

0-14 10.236 23,0% 9.639 21,0% 7.907 16,2% -22,7%
15-64 31.678 71,1% 32973 71,7% 35.611  72,9% 12,4%
65+ 2.640 5,9% 3.372 7,3% 5.357 11,0% 102,9%

Kaynak: Korea Statistics Office

Gulney Kore ekonomisinin ¢arpici blyumesi ve tuketici gelirinin zamanla artmasiyla
kaliteli Grlinlere ve yeni lezzetlere olan talep de artis gdstermistir. ihracat sektdrlerinin
iyi performansina bagl olarak Guney Kore ekonomisi global finansal krizden diger
ulkelere kiyasla ¢ok fazla etkilenmemistir. Guney Kore 2011 yilinda 1,549 trilyon
dolarlik GSYIiH ile diinyada 13. siradadir. Artan kisi basina disen milli gelir
tuketicilerin gida alisverisinde kalite ve cesitlilige daha faz 6énem vermelerini
saglamistir. Ancak ayni zamanda yasl ndfusun icindeki issizligin yuksek olmasi ve
hizmet sektorinde calisanlarin gelirlerinin dusuklugu uygun fiyath Grunlere talebi de
artirmigtir.

Guney Kore'nin yeni fikirlere ve trendlere acgik bir Ulke olmasi pazara yeni girecek
aranler igin firsatlar sunmaktadir. Tuketiciler, gelir dizeyleri arttikga yeni ve uluslar
aras! urunleri denemeye daha acik hale gelmektedir. Tuketicilerin yerel olarak
uretilen Uranlere tercih etme egdilimindedir. Cogdu tlketicinin halen ithal Grdnlerin kalite
ve guvenligine iliskin supheleri bulunmaktadir. Gida kaynakli hastaliklarda ithal
uranler suglanmaktadir. Ayrica hassasiyeti surekli artan gida guvenligi hususu
ithalatin 6ninde buyuyen bir engel olusturmaktadir.

Gliney Kore yapisal olarak gida ve tarim Urlnleri ithalatina bagimhidir. iki Ulke
arasindaki ticaretin dnindeki engellerin azaltiimasina yonelik ¢alismalar kapsaminda
imzalanarak i¢ onay asamasina gelen Guney Kore-Turkiye STA'st da Tuark
firmalarinin pazara girigini kolaylastiracak, rekabetciligini artiracaktir. Ancak Guney
Kore'de bircok Urin icin uygulanan yuksek gumrik vergileri, kotalar ve gida
guvenligi/etiketleme duzenlemeleri devam etmektedir. Ayrica gida guvenligi ve
etiketleme konularinda Glney Kore hukumeti tarafindan sirekli degisiklik yapiimasi
tedarikcilerin maliyetini artirmaktadir.

Yerel perakendecilerin, ithalat ve uluslar arasi tedarik konusunda deneyimi ve bilgisi
kisithdir. ithal Grinlerin perakendecilere ulasmasinda aracilarin sayisindaki artis hem
maliyeti artirmakta hem de tedarik zincirinin etkinligini azaltmaktadir. Perakendeciler
de kisa raf dmrl olan ithal UrUnlere talep gostermemektedir. Perakende sektorinin
blyimesiyle modern formath blyuk ol¢ekli perakendecilerin artmasi ithal gidalarin
satisl i¢in uygun bir ortam olusturmaktadir. Buylk Olgekli perakendeciler ithal
gidalarda gesit artisina gitmenin yollarini aramaktadir. Giney Kore’deki gida Ureticisi
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firmalarin gicli konumlari ithal gidalar icin ciddi rekabet yaratmaktadir. ithal gida
fiyatlarinin gumrik vergileri ve dagitim zincirinin yetersizligi nedeni ile fiyatlar
rekabetci dizeyde olamamaktadir.

Saglhk bilinci oldukga yuksek olan tiketiciler GDO igeren gidalara negatif
yaklasmaktadir. GDO’lu gidalarin Uzerinde GDO igerdigi mutlaka etikette
belirtiimelidir. Perakendeciler de GDO konusunda tiuketici tepkilerinden g¢ekindikleri
GDO iceren urunleri tercih etmemektedirler.

Guney Kore pazarinda basarili olabilmek igin dikkat edilmesi gereken birgok husus
bulunmaktadir. Ancak en dnemlisi yerel bir ortakla isbirligi gerceklestirmektir. Guney
Kore gida ithalatinda uygulanan dizenleme ve prosedurlerin yani sira karisik gumrik
ve vergi kodlari pazara yeni bir Grinin girmesi surecini zaman ve kaynak tlketici bir
hale getirmektedir. Bu problemlerin Ustesinden gelmenin en iyi yolu itibarl bir ithalatgi
ile calismaktir. ithalatci firmalar pazardaki talep ve arz bilgisinin yani sira hukuki
uygulamalar ve yasalar, dagitim zinciri ve ithal gidalara iliskin en guncel yasal
duzenlemeler hakkinda bilgiye sahiptirler.

Guney Kore hikumetinin gida ithalatina iligkin oldukga siki dizenlemeleri vardir ve
yeni bir Grin pazara girmeden 6nce onay icin urtine iligskin bilgilerin yani sira gesitli
sertifika/belgeler de istenmektedir. Bu sebepten onay surecinde ihracatgi ithalatgi ile
koordine icerisinde galigarak gerekli belgeleri ve bilgileri zamaninda saglamalidir.

Guney Kore'deki gida fuarlarina katilmak kisa zamanda ¢ok sayida Glney Kore'li
ithalatgi ile tanismak icin iyi bir yoldur. “Food Ingredients Korea”, “Kore Food Week”
ve “Cafe Show”, “Seoul Food & Hotel 2012 International Food Industry Exhibition” ve
‘DAFOOD Daegu International Food Industry Exhibition” Bakanligimizca bireysel
olarak desteklenen fuarlardandir.

Pazara giriste firmalarin dikkat etmeleri gereken bir diger husus Guney Kore'li
tuketicilerin damak tadidir. Komsu Ulkeler olan Japonya ve Cin’le benzer yanlari olsa
da Guney Koreli tuketicilerin diger Asyali tuketicilerden ayristigi birgcok husus da
bulunmaktadir. Bu sebeple pazara giristen 6nce gida Urdnlerini Guney Kore'li
tiketicilere tattirmak suretiyle geribildirim almak 6nemlidir. Ulkenin mutfagina,
tuketicilerin damak zevkine iligkin bilgiyi almanin en dogru yolu pazari yerinde
ziyarettir. Giney Kore son 30 yildir batili tarz beslenme konusunda Japonya’yi takip
etmistir. Bugun Japon pazarinda populer olan batili bir gida GrGn0, bir stre sonra
Guney Kore’de popduler olacaktir. Bir Grinin ya da beslenme tarzinin Japonya’da
baslayip Guney Kore’ye gegmesi arasindaki zaman arahi§i giderek daralmaktadir.
Ayrica Guney Kore'li tlketiciler artik Avrupa ve ABD’deki trend ve yeni Urtnleri de
takip etmektedirler. Yerel zevke uygun Uretim yapmak, Urinin ambalajinda, paket
boyutunda veya tarifinde bir degisiklik yapmak suretiyle gerceklestirilebilmektedir.
Guney Kore’'de ambalaj tiketiciler i¢in gok énemlidir. GUney Kore pazarina girmek
isteyen ihracatgi firmalar, pazara uygun, tuketicinin ilgisini gekecek dizayna sahip bir
ambalaj tercih etmelidirler. Gliney Korelilerin biytk bir gogunludu ingilizce okuyabilse
de Korece etiketlenmis Uriinlerin pazardaki sansi daha yiliksektir. ithal Griinler igin
zorunlu olan Korece etiket, Grinun orijinal paketi Uzerine yapistirilabilmektedir.
Etiketin dizayni ve igeridi konusunda en dogru ydntem ithalatci ile birlikte karar
verilmesidir. Genelde ithalatgl tarafindan dizayn edilerek bastirilan etiketler trlnlere
gumrik depolarinda gimrik kontroline girmeden dnce yapistiriilmaktadir.
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Pazara yeni giren tedarikgiler Gran tanitimi igin bir plan yapmali ve reklamlarla
tuketicilerde bir farkindalik yaratmalidir. Guney Koreli perakendeciler yeni drunleri
kabul ederken magazada promosyon, urtn tadimi gibi etkinlikler talep etmektedirler.

5.1. ithalat Prosediirleri

Tarim Urdnleri ithalatinda, saglik mulahazalar ile uygulanan son derece kati bir
denetim ve karantina sureci mevcuttur. Mezkur uygulamalar nedeniyle Guney
Kore’ye mesela yas meyve ihracati belirli bazi Glkeler haricinde neredeyse imkansiz
hale gelmektedir. Anilan denetim ve karantina slreglerinin tatbiki neticesinde alinan
tek tip olmayan saglik sertifikalarinin, gumruik iglemleri esnasinda ibraz edilmesi
gerekmektedir.

Yukarida maruz genel bilgilere ilave olarak, gida guvenligi ve kalitesine dair iglemler
su sekilde yuratulmektedir;

Gida guvenligi, eczacilik Urunleri ve kozmetiklere dair denetimler, Saglik ve Sosyal
Gulvenlik Bakanhg! (The Ministry of Health and Welfare (MHW)) ve bu Bakanhgin
altinda faaliyet gosteren Kore Gida ve llag idaresi (Korea Food and Drug
Administration (KFDA)) tarafindan yapilmaktadir. KFDA, Gida, Tarim, Ormancilik ve
Balik¢cilik Bakanligina da (The Ministry of Food Agriculture Forestry and Fisheries
(MIFAFF)) hizmet vermekte olan 6Ozerk bir devlet kurulusu statisinu haiz
bulunmaktadir. Halihazirda, KFDA, et, sut ve yumurta hari¢ tum yerli ve ithal Grtnlerin
guvenligini denetlemektedir. Sofralik tuz da bu kapsamda degerlediriimektedir. KFDA
tarafindan yapilan denetimlerde, 20,000 won standart Ucret ve yapilan testlerin
niteligine gore, 8,000 won ile 500,000 won arasinda ekstra bir Gcret s6z konusu
olmakta ve bahse konu testler, ortalama 5 gun surmektedir (1 ABD dolar= 1,130
Kore wonu).

Bu noktada dikkat edilmesi gereken en 6nemli nokta, paketlemenin Kore dilinde
ayrintih etiketleme ile yapilmasidir. Testler 6rnekleme sistemiyle yapilmakta ve
denetleme slresince son derece kati kurallar uygulanmaktadir. Etiketlerdeki yazim
hatalari bile sevkiyatin durmasina neden olmakta, bunlarin dizeltimesine izin
veriimemekte ve Urlnler ihracatgiya iade edilmektedir.

Herhangi bir gidayi ithal etmek isteyen tuccar, fiili ithalat tarihinden 5 gin 6nce
KFDA’in Bélge Mudurligiine, standart bir rapor formatindaki, “Gida Ithalat ve Satis
islemi Raporu”nu, sahsen veya elektronik ortamda sunmak yikimltligindedir. Talep
Uzerine, bu raporun hazirlanmasinda ve sunulmasinda KFDA tarafindan teknik
destek de saglanmaktadir.

Yukarida bahsi gegen raporun sunulmasinin akabinde, dncelikle belge incelemesi
yapilmaktadir. Belge incelemesi esnasinda, ithalatgi tarafindan sunulan
numunenin/numunelerin, paketleme gereklerine uygunlugu ve etiketlerin igerdigi
unsurlar da ele alinmaktadir. Bahse konu belge incelemesi genel olarak 2 gun
icerisinde tamamlanmaktadir.
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Basit belge incelemesini, genel olarak 3 gun suren, organoleptik inceleme takip
etmektedir. Bu sure¢ esnasinda, numunenin, paketleme ve etiketleme kosullarinin
yani sira, tat, koku, renk gibi unsurlar kontrol edilmekte, es zamanli olarak da Bolge
Mudarligl bunyesindeki gida sagligi inceleme laboratuarinda fiziki, kimyasal ve
mikrobiyolojik testler yapilmaktadir. Yine bu sure¢ esnasinda, KFDA'in kullanmakta
oldugu bir bilgisayar programi yardimi ile test edilen numunelerin disinda gelisigtzel
secilen ornekler Uzerinde ayni testler tekrarlanmaktadir. Stpheli hallerde, mallarin
bulundugu ambarlarda sahada numune incelemesi yapilmasi veyahut daha ayrintili
laboratuar incelemesine gidilmesi de ihtimal dahilindedir.

Yukarida aciklanan inceleme sureci akabinde, uygun bulunan sevkiyat icin ithal
belgesi duzenlenmekte veyahut sihhi olarak sakinca gorulen mallar bakimindan,
duruma bagli olarak, sakincali durumun giderilmesi talep edilmekte veya ciddi saglik
ihlallerinde kesin red s6z konusu olmaktadir.

Et, sit ve yumurtanin saglik ve etiket kontrolleri ise, MIFAFF tarafindan
gerceklestiriimektedir. Bu bahis altinda belirtiimesi gereken husus; Bakanlik altinda
faaliyet gosteren, Ulusal Veterinerlik Arastirma ve Karantina Servisi'nin (The National
Veterinary Research and Quarantine Service (NVRQS)), sut mamullerinin guvenligi
bakimindan yapmakta oldugu testlerin ¢oklugu ve sikliginin ihracatg¢i firmalari
zorlayici mahiyet tasidigidir. Ozellikle, peynirlere yonelik testler, uluslararasi
normlarin Otesine gegmektedir. Esasen, peynirler 15 glnde test edilmekte, bu da
haliyle Grunlerin kalitesinin bozulmasina dahi neden olabilmektedir.

MIFAFF ayrica, gerek yerli gerek ithal su UrGnlerinin glvenligini denetlemektedir. Bu
tur ithalattaki korumanin genel olarak sehven oldugu sdylenebilir.

Ticaret, Sanayi ve Enerji Bakanligi sofralik tuz hari¢ tuzlarin ve alkollG ickilerin
denetimini gerceklestirmektedir.

Siselenmis sularin gavenligi ve kontroli Cevre Bakanligr'nin sorumlulugundadir.

Gida, Tarim, Ormancilik ve Balikcilik Bakanhgina bagh bulunan Ulusal Bitki
Karantina Birimi (National Plant Quarantine Service -NPQS) ise, tarimsal ithalat
bakimindan hastalik kontrollerini yapmaktadir. Bu gergevede, hangi tarimsal tGrinin
hangi ulkelerden ithal edilebilecedi ve ilgili hastalik veyahut tarim zararhlan
belirlenmektedir.

5.2. KFDA Etiketleme Standartlari

Etiketleme standartlari 1998 yilindan beri yasal olarak KFDA'in sorumlulugundadir.
KFDA Gida Guvenlik Politikasi birimi gida drunleri icin etiketleme standartlarinin
belirlenmesinden sorumludur. KFDA'in bdlge ofisleri ithal edilen Grunlerin etiketlerini
kontrol ile sorumludur. Belediye yonetimlerinin saglik gorevlilerinin de piyasadaki hem
yerli hem ithal Uranlerin etiketlerini denetleme yetkisi bulunmaktadir. Tum ithal gida
urinleri Uzerinde gerekli bilgilerin Korece bulunmasi gerekmektedir. ithal gida igin
Kore dilinde hazirlanmis yapistirilabilen etiketler de kullanilabilmektedir. Bu etiketlerin
kolayca ¢ikmamasi ve orijinal etiketi kapatmamasi gerekmektedir. Etiket Uzerinde
kolay okunabilir buylk karakterlerle bulunmasi gereken bilgiler:
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Urlin ismi: Grin ismi lisans/denetleme izni igin yapilan basvuruyla ayni
olmalidir.

Uriintin cinsi: gay, diger icecekler, dzel amacli gidalar vb. 6zel Griinler igin
mecburidir.

ithalatgi firmanin adi ve adresi ve Urlnle ilgili bir hata durumunda Grinin
iadesi veya degisimi igin bir adres bulunmalidir.

Uretim tarihi (gln/ay/yil): Hazir yemekler, sandvicler, seker, likdrler(bira ve
Guney Kore’ye 6zgu piring likdrl harig) ve tuz gibi 6zel trlnler igin mecburidir.
Likorler igin Gretim numarasi (lot numarasi) veya siseleme tarihi Gretim tarihine
alternatif olabilmektedir.

Raf dmru veya son kullanma tarihi: Gida Urunleri Gzerinde Uretici tarafindan
belirlenen raf émrld bulunmalidir. Regeller, sakarin vb. i¢ceren drunler, ¢ay,
kahve, steril icecekler, fasulye ezmesi veya sosu, sterilize kore Urtnleri, sirke,
bira, nisasta, bal, un vb gibi Urtnlerin etiketi ya raf dmrl ya da son kullanma
tarihi bulunmalidir. Eger bir paketin iginde farkl gesitte Urlnler bulunuyorsa
etiketin Uzerinde son kullanma tarihi en erken olan Urtine ait tarih belirtiimelidir.
icerik(Kalori): Agirlik, hacim veya adet belirtiimelidir. Eger adet belirtildiyse
agirlik veya hacim mutlaka parantez icinde belirtiimelidir. Eger Grin besinsel
etiketlemeye tabi ise kalorinin de belirtiimesi zorunludur.

icindekilerin bilesenleri: Urliniin igindeki tim bilesenler Kore dilindeki etiket
Uzerinde belirtilmelidir. Urliniin (zerindeki alan 30 cm2'den kiclkse ilk 5
bilesenin belirtiimesi gerekmektedir. Aritiimis su, kompozit ham bilesenlerin
olusumda kullanilan ve Urandn toplam agirhginin %5’ini gegmeyen bilesenlerin
belirtilmesi zorunlu degildir. Uriin agirhginin %5’ini gegmeyen kompozit ham
bilesenin Korece etiket Uzerinde belirtiimesi gerekmektedir. Eger kullanilan
kompozit ham bilesen arin agirhginin %5’ini gegiyor ise bu bileseni
olusturmak icin kullanilan bilesenler de etikette yer almalidir. Uriin igindeki
bilesenler agirliklarina gére siralanmahdir. Urliniin icerisinde en fazla yer alan
bilesen birinci, en az yer alan son sirada yer almalidir.

Uriin katki maddelerinin isimlerinin tam olarak belirtiimesi, alerjen gidalarin az
miktarda bile bulunsalar etikette yer almasi zorunludur. Alerjen olarak
degerlendirilen gidalar: yumurta, sut, karabugday, fistik, soya fasulyesi, un,
uskumru, yengeg, karides, domuz, seftali ve domatestir. Uriiniin icerisinde bu
12 maddeden biri veya birden fazlasi hammadde olarak bulunuyorsa Kore
dilindeki etikette mutlaka belirtiimelidir.

Besin 6geleri: Eger Urln besinsel etiketlemeye tabi ise zorunludur.

Bahsi gecgen etiketleme gerekliliklerine istisna olan kategoriler:

1. Hububat gibi tarimsal Urlnler, dondurulmus buatin balik gibi deniz
arunleri, paket veya kutu igerisinde olmayan meyveler

2. Uretim icin kullanilacak olan gidalar. Bu durumda Griinin nasil
kullanilacagina iligkin belgeler sunulmali ve Urlnin orijinal paketinde
ingilizce veya ihracatgi (lkenin dilinde ureticinin adi, Gretim tarihi veya
son kullanma tarihi veya raf d6mrt bulunmalidir.

3. Dis Ticaret Yasasi madde 34 kapsaminda ithal edilen Granler

Son yillarda etiketleme kurallarinda bazi degisiklikler gerceklesmistir.
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30 Nisan 2010 yilindan itibaren etiketlerde meyve fotografi veya resmi kullaniimasi
eger s6z konusu meyve veya dogal meyve aromasi Urunin bilesenlerinde yer
almiyor ise yasaklanmigtir.

Aralik 2009 yilinda yapilan dizenleme ile Grindn 6n yuzindeki besin 6geleri etiketine
iligkin istege bagh bir rehber yayinlanmigtir. Ayni dizenlemede seker, sakiz, gikolata
gibi Urtnler igin bireysel etiketler yerine perakende satis paketlerini igeren kutularin
Uzerinde etiketlemeye izin verilmistir.

Mayis 2009°da yapilan duzenleme ile i¢ paketin en genis yiziu 30 cm2’yi gecmeyen
ardnler icin i¢ paket etiketlemesini istege baglh hale getirmigtir. S6z konusu
dizenleme Mayis 2010 yilindan itibaren gecerli hale gelmistir. TUketicilere bilgi
saglamak amaciyla i¢ paket etiketinde urtin ismi, kalori, raf dmrt veya son kullanma
tarihi ve besin 6geleri yer alabilir.

Temmuz 2010 yapilan son revizyon radyasyona maruz kalmis gida Uranleri
Uzerinedir. Duzenleme ile hangi bilesenler icin oldugu belli olmayan “radyasyona
maruz kalmig bilesen igerir” ifadesinin yerine hangi bilesenlerin radyasyon icerdigini
gOsteren isaretleme sistemi getirilmistir.

Besinsel Etiketleme Kurallari

Gida Guvenligi Yasas!I Uygulama Kurallari 6-1 madde uyarinca asagida listelenen
drnlerin besinsel etiketlenme zorunlulugu bulunmaktadir. Besin etiketleri Kore
dilinde hazirlanmali ve Kore’nin besinsel referans degerleri kullaniimaktadir.

e Ekmek (kek, donut, somun ekmek ve diger firrn mamulleri), noodle, sofra
yaglari ve mantilar (dumpling)

e Seker, cikolata, bisklvi, kurabiye, atistirmalik gidalar, regel ve icecekler

e Dondurulmus tathlar, balik sosisleri, sushi benzeri piringli sarmalar, hamburger
ve sandvicler

Yukaridaki kategorilerde yer almasina ragmen Urln, baska bir Grdndn
hazirlanmasinda kullanilacak ise besinsel etiketleme gerekmemektedir. Bu
kategorilerin disinda kalan Urunler igin besinsel etiketleme zorunlu olmamasina
ragmen orijinal Uran etiketinde yer aliyorsa kullaniimasina izin verilmektedir.

Bunlara ilaveten eger Urinln igerisindeki bir besin 6gesi vurgulaniyorsa mutlaka
etiketinde belirtiimelidir. Ornegin “Kalsiyumla Zenginlestiriimis Yogdurt® etiketli bir
urandeki kalsiyum miktari belirtiimelidir.

Tablo 12: Giiney Kore Besin Ogeleri Referans Degerleri

Besin Ogeleri Deger Besin Ogeleri Deger
Karbonhidrat (g) 328 B2 Vitamini (mg) 1.2
Diyet lif 25 Niyasin (mg NE) 13
Protein (g) 60 B6 Vitamini (mg) 1.5
Yag (9) 50 Folik asit (ug) 250
Doymus yag (9) 15 B12 Vitamini (ug) 1.0
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Kolesterol (mg) 300 Biotin (ng) 30
Sodyum (mg) Pantotenik asit

2,000 5
(mg)

Potasyum (mg) 3,500 Fosfor (mg) 700
A Vitamini (ug RE) 700 lodin (ug) 75
C Vitamini (mg) 100 Magnezyum (mg) 220
Kalsiyum (mg) 700 Cinko (mg) 12
Demir (mg) 15 Selenyum (ug) 50
Vitamin D (pg) 5 Bakir (mg) 1.5
E Vitamini (mga — 10 Manganez (mg) 20
TE)

K Vitamini (ug) 55 Krom (ug) 50
B1 Vitamini (mg) 1.0 Molibdenum (ug) 25

A vitamini, D vitamini ve E vitamini tabloda belirtilen birimlerle ifade edilmelidir, ancak uluslar arasi
birimlerdeki degerler (IU) parantez igerisinde belirtilebilir.

Yuksek kafein iceren besinler, organik gidalar ve fonksiyonel gidalar icin ayr
etiketleme duzenlemeleri bulunmaktadir.

5.3. Pazar Yapisi ve Uriin Akigl

Guney Koreli perakende firmalari ithal gida urtnlerinin tedarikini genelde bagimsiz
ithalatgl firmalardan gergeklestirmektedir. e-Mart, Lotte gibi blylk perakendeciler
dogrudan ithalat yapsalar da yerel ithalatgi firmalarin satin alma departmanlarinda
uluslararasi dogrudan tedarik yapacak bilgi birikimi ve deneyim bulunmamaktadir.
Dagitim zincirine bagimsiz ithalatgilar ve dagitici araci firmalarin dahil olmasi Guney
Kore pazarindaki ithal GrUnlerin pahali olmasinin sebeplerindendir. Yeni bir Grinin
pazara girisinde bagimsiz ithalatcilarin aldigi riskin perakendecilerinkinden fazla
olmasi, ithalatgilari zarar ihtimaline karsi daha ylksek fiyatlandirma yapmaya
itmektedir.

Dogrudan perakendeciler tarafindan ithal edilen Grunler dagitim maliyetlerinin ve kar
marjinin daha dudsltk olmasi sebebiyle ¢ok daha dusuk fiyatlarla piyasaya
sunulmaktadir. Perakendeciler ithalati kendileri gerceklestirdikleri zaman promosyon
faaliyetlerine de agirlik vermektedirler.

5.4. Nakliye

Tarkiye ile Guney Kore arasinda dogrudan gemi seferlerinin olmamasi nakliye
acgisindan hem sureci uzatmakta hem de ara limanlarda uygun olmayan kosullarda
bekleme Urlne zarar verebilmektedir. Mallarin gemi nakliyesi ile Turkiye’den Guney
Kore'ye varmasi 4-6 hafta arasi surmektedir. 20’lik konteynir icin nakliye bedeli
doneme gore 1200-2000 USD arasinda degismektedir. Genelde son tlketiciye
yonelik Urtnler dlkenin ikinci blyuk sehri olan Busan’a varmaktadir. Baskent Seul’e
yakinhidi acgisindan bir 6nemli giris noktasi Incheon Limanidir. Glney Kore’ye
ihracatta hava tasimaciligi da uygun fiyatlari nedeniyle degerlendirilebilecek
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yontemler arasindadir. Hava tasimacihigi ile gelen urGnlerin girig noktasi Incheon
Uluslararasi Havaalanidir.

Uriinin limana varig tarihinden gimriikten cikisina kadar olan siire Griinin tabi
oldugu incelemeye bagl olarak 1 gun ile birkag hafta arasinda degismektedir. Pazara
yeni girecek tarimsal Granler, islenmis gidalar, gida katki maddeleri, gida ambalajlari
veya saglik odakli fonksiyonel gida urlnleri igin Kore Gida ve ila¢ idaresinden
(Korean Food and Drug Administration — KFDA) onay alinmasi gerekmektedir. Et
UrGinleri Saglik Yoénetimi Yasasina tabi ithal et ve et Grinleri, stt Grtnleri (yag,
peynir), hamburger kofteleri, kofte ve benzeri drunler igin yetkili kurum Milli
Veterinerlik Arastirma ve Karantina Servisidir(National Veterinary Research and
Quarantine Service). Ithal taze, dondurulmus, tuzlanmig, kurutulmus deniz Urlnleri
icin yetkili kurum Milli Balikgilik Uriinleri Kalite inceleme Servisidir(National Fisheries
Products Quality Inspection Service). Ulkeye ilk seferde yapilacak ihracatin minimum
100 kg olmasi gerekmektedir. KFDA yetkilileri tarafindan gimrik depolarindan alinan
numunelere Urandn cinsine gore testler yapilmaktadir. 2010 yilindan itibaren KFDA'e
Tarkiye'den ithal edilen drunlere iliskin 2700 basvuru yapilmistir. Geri gevrilen
bagvuru orani binde sekizdir. ithal edilecek triine iliskin KFDA yetkililerinin bilgi sahibi
olmamasi durumunda bir komisyon olusturularak s6z konusu drtne iligkin arastirma
gerceklestiriimektedir. Reddedilen urlnlere iliskin tekrar basvuru yapiimasinin
onunde bir engel bulunmamaktadir.

Tablo 13: KFDA Birimleri ve iletigsim Bilgileri

Kontrol Konusu KFDA Yetkili Departmani | Web Sayfasi

http://fse.foodnara.qgo.kr/origin

1 Gida muhteviyat: Gida Standartlari

http://www.foodnara.go.kre/po

Standartlara uygunluk D ¢
(Tarimsal veya epariman
(+82-2-380-1690)

rtal/site/kfdaportal/infotelegra

2 |islenmis UrUnler) m

Standartlara uygunluk

(Katki maddeleri, | Gida Standartlari
3 |ambalaj, kap) Departmani
Malzeme  Ozellikleri | (+82-2-380-1687)

4 | (Ambalaj, kap)

http://fa.kfda.go.kr

Standartlara Uygunluk

Saglik Odakli Gida Urtinleri

(Saglik odakli | Standartlari Departmani
5 |fonksiyonel gidalar) (+82-2-380-1317) http://hfoodi.kfda.go.kr
Etiketleme (Gida, |Gida Guvenligi Politikasi
Katki Maddeleri, | Departmani
6 |Ambalaj) (+82-2-380-1726)
Etiketleme veya s
Saglk Iddiasi (Saglik Beslenme Politikasi
odakli fonksiyonel Departman
7 dal (+82-2-380-1311)
gidalar)

5.5. KFDA izni igin Bagvuru Asamalari

1. UNI-PASS’e http://portal.customs.go.kr adresinden erisebilirsiniz.

2. Kullanici Kaydi

is Kaydi ID igig Basvuru Kimlik Dogrulama Sertifikasi kaydi Onay talebi
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3. UNI-PASS iizerinden Gida ithalat Raporu

ANET & NRNE
1544-1285 %5 B0

TR AIZE FAQ

== 1 HEHZ
» EEED » THETE RO
> SRR » HDFATE
s BIES - R
» 2@EE » BRI
» 2PEHE s BREEES
» AFDCISHE » BB
s J|ERRRDIE s BEEEEE
» IPIIE » AME|TE|
» AEOZRF

» W EE S AFTE

Gida Kategorilerine Gore ithalat Raporu Rehberi

L | | pEAsEy e

1 23X 3 I BREHUNT

» QI22n) r R NE

+ QIBHE + FITHE]

» HEOHY » BT AR

» QIIEHY » BaiEmn|

» a-Laarning 21

» 00 A » | AT

s RIEw s SHENIES

www.foodnara.go.kr/importfood adresinden erisebilirsiniz.

agma
KA, Da2anny
L]
RSN Rlsag ik
& susmwgyns CTRUE t S
« T HEA
-
' FRAD W MR © . suug paoks A
= AR SR EHE !
@ i il :l;_;“'z' HETETES SUBEBER | o)
: e ] [ReGRAKS L0 -
all, FUEEA P i )
" T arEs [MIGHLANDE T F010-z-0l
i Q&4 B crErhI D me-fesdl TOFE COKGENTR, b ]
R S {FROZEN EREADE. Mic-01-z
& Search SUHE B B e
| T kisiietlock Ifme mE nsT ik, 00301
PIHRNE | END BTNENE A IO U E e HEE UMD 0 EIL -1
= AR HEH e a3 FRE A, - -0
sl UM TE oS SR iiE-aE-01
:‘f:lllm £ ~FHITE WY DDA E HYA SR ¥ SIA=03 0
-HHRLE 2BUA ST
e 9y @
A P
It i__ 295 G A T el il R NS T gl @A R

Gida ithalat Raporu,
Inceleme Prosediiri

Video klip “Nasil Rapor
Hazirlayacaksiniz?)
Tarimsal Urunler
islenmis gidalar
Gida muhteviyati
Saglik odakli
fonksiyonel gidalar
e Ambalaj ve kaplar
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ithal Gidalar igin inceleme Prosediirii

Limana varnig

Gumruk
Antrepolan

ithalat
Raporu

- /
—
\_“‘-—\.
S

Belgelerin Gozden Gegirilmesi (2 glin)
1. Gida ithalat raporu, muhteviyat, stre¢ akisi

2. Etiketleme

3. Ek belgelerin incelenmesi

ﬁ)uyusal Test \ ﬂaboratuar Testi \
1. Duyusal test
2. Sevkiyat bilgilerinin Laboratuar Testi (10 gun)
kontrolU )
> 3. Etiketlemenin tuketiciyi Rastgele Ornekleme Testi (5
yaniltici olup gun)
olmadiginin kontrolu >
4. Saklama kosullari ve
K sicakliklari j K /
( S ]
> onu
" 1%
[ Uygun }4 ‘ { Red
[ Pazara giris ] [ lade / imha
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Raporu hazirlarken dikkat edilmesi gereken hususlar

Gida kategorileri:
e Tarimsal UrUnler: taze, dondurulmus, kurutulmus veya ¢ok az islem gérmuis
gidalar
e Islenmis gidalar
e Ambalaj ve kaplar: gida ve gida muhteviyatina temasi olan
e Sagdlik odakli fonksiyonel gidalar

ithalatin amaci:
e Satisicin: kayith ithalatgilar satis amaclh gida ithalati yapabilir.
e Islemek igin: Kayitl gida ureticileri Gretimde kullanmak amaciyla gida ithalati
yapabilir.

Ureticinin Adresi:
o Urlnun fiziksel olarak Uretildigi Ureticinin adresi yer almalidir.
e Firmanin genel merkezi veya dagitim ofisinin adresi kabul ediimemektedir.

Gida muhteviyati, bilesenler, materyaller:
e (Gidalar: gidanin butun muhteviyati ve bilesenleri belirtiimelidir.
Guney Kore Gida Katki Maddeleri Yasasl uyarinca katki maddelerinde
kisitlamalar oldugundan katki maddeleri miktarlari ile birlikte belirtiimelidir.
e Ambalaj ve kaplar: Gidaya temasi olan buitin materyallerin belirtiimesi
gerekmektedir.

Sureg akisi:
e Sdurec akisi ve kullanilan solvent/enzimler belirtilmelidir.

ithal Gidalarin incelenmesine iligkin Detaylar

Daha dnce ithal edilen bir Grin igin:
e Ayni firmanin daha 6nce ithal ettigi Urtne iligkin faktorler

o lIslenmis gida, gida katki maddeleri: ithalatgi, mensei, Uretici, Griin ismi,
surec¢ akisl ve tum muhteviyatin ayni olmasi gerekmektedir.

o Tarimsal Urunler: ithalat¢l, mensei, Uretici, Uretim kategorisi, ihracatgi
ve ambalajci ayni olmalidir.

o Ambalaj ve kaplar: ithalat¢i, mensei, Uretici, gidaya temas eden
materyal ve rengi ayni olmalidir.

inceleme Sekli
e Belge incelemesi (2 giin)
o Uriin laboratuar testleri sonucunda standartlara uygun olarak
degerlendirildiyse, bir sonraki ithalatta belge incelemesine tabidir.
o Islenme amaciyla gida muhteviyati
o Aroma ve ahsap veya tastan yapilmis ambalaj ve kaplar.
e Duyusal Test (3 gun)
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o Tarimsal Urun laboratuar testleri sonucunda standartlara uygun olarak
degerlendirildiyse, bir sonraki ithalatta duyusal teste tabidir.
o Ozellikleri(tat, aroma, renk), saklama kosullari, etiketi ve/veya ambalaji
kontrol edilecek batin Granler.
e Laboratuar Testi (10 gun, konserve ve retort gidalar igin 14 gln)
o Bir drinun ilk kez ithal ediliyorsa
o Urlin daha énce reddedildiyse veya farkli kaynaklardan Grindn riskli
olduguna dair bir bilgi ulastiysa
o Standart veya istenen dzelliklerde bir degisiklik meydana geldiyse
e Rastgele Ornekleme Testi (5 giin)
o KFDA sistemi tarafindan yillik rastgele érnekleme plani dogrultusunda
aranler segilir.

Laboratuar Analiz Sertifikasi / Organik Sertifikasi

Laboratuar Analiz Sertifikasi
e KFDA gorevlisi yurtdiginda bulunan ilgili Laboratuari yerinde inceleyerek onay
verir.
o Yurtdigindaki laboratuarlar tarafindan gergeklestirilen analiz, sinirdaki
incelemenin yerine gecebilir.
o Onayl yurtdisindaki laboratuarlarin listesi www.kfda.go.kr Gzerinde yer
almaktadir. Laboratuarlarin yer aldigi Ulkeler ve analiz gesitleri listeden
kontrol edilebilmektedir.

Organik SertifikasI*
e Kapsam: organik etiketli ithal gidalar
e |IFOAM veya ihracatci ulke tarafindan akredite organik sertifikasyon kuruluslari
tarafindan verilen organik sertifikanin bir kopyasinin ibraz edilmesi
gerekmektedir.
o Muamele sertifikasi veya muhteviyat listesinin onaylanmasi gerekebilir

*KFDA ile yapilan goérusmelerde 2013 yilindan itibaren ihracatgi Ulke veya IFOAM
onayll sertifikasyon kuruluglarinin sertifikalari kabul edilmeyecek, KFDA yetkilileri
tarafindan uretim tesisleri yerinde incelenerek onaylanacagi belirtiimistir.

Genetigi Degistirilmis Organizmalan iceren Gidalar

Muhteviyatinda soya fasulyesi, misir, pamuk ¢ekirdegdi, kolza tohumu, seker pancari

veya filizi bulunan gidalarin (igeriginde en fazla yer alan 5. muhteviyata kadar) “GDO
icerir” ibaresi ile etiketlenmesi gerekmektedir.
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6. GUNEY KORE’YE IHRACATIMIZDA POTANSIYEL GIDA URUNLERI

Diinya

Tirkiye'ni

Dikenin fardve'nin | riirkiye'nin | ithalatin | n  Ulkeye | Ulkenin Ulke e e
Ana GTiP | Potansiyel ithF;Iatn ihraZatl Toplam da Ihracatind | Toplam Ithalatinda Tlk Rakipy [!J,Ikelere
Sektér No Uriin 2011 2011 Ihr.acatl 2011 | Ulkenin ak'.,. . Ithila.tlndaki 5 Ulke ve Pazar Uyguladigi
. . (milyon Payi Degisim Degisim 2010- | Paylan (%) S
g’""V°“ (milyon dolar) 2010 2010-2011 | 2011 (%) 2011 Guimriik
olar) dolar) (%) (%) Oranlan
Cin H.C. | Urin cesidine
(%31,0) Rusya | bagh olarak
Su ) Fed. (%19,3) | %10-20
Oriinleri 03 Su Urlnleri | 3413,0 55 395,3 3,3 12,2 23,1 Vietnam arasinda
(%11,3) degismektedir.
Japonya (%4,5)
ABD(%4,1)
ABD (%26,9) GUmrik
italya (%8,9) oranlari  %8-40
Singapur arasinda
(%7,9) degismekte
Sekerlive | 1704 | Sekerli ve Cin H.C. (%7,8) | olup, Singapur,
Cikolatali , Cikolatali | 339,2 2,3 762,8 1 -8,4 30,2 Fransa (%5,9) | Tayland,
Mamuller | 1806 | Mamuller r/:”f)in'er \_/le
alezya ile
STA mevcuttur
ABD(%28,5) GUmrik
Brezilya oranlari  %30-
islenmis (%23,3) 50 arasinda
Meyve ve | 2009 | Meyve suyu | 176,7 1,3 220,7 1 -3,1 37,4 Sili (%13,4) degismektedir
Sebze Tayvan (%4,6)
Cin H.C.
(%4,2)
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Diinya

Tirkiye'ni

-lrj‘l)l:ﬁ::: '[I']lljlz:;,yee'nln Tiirkiye'nin zthalatln ph Ulkezle Ulkenin Ulke . #:jl:f(?;:'ye ve
. . . . Toplam a Ihracatin Toplam Ithalatinda Ilk . B
Ana | GTIP | Potansiyel | Ithalati Ihracati thracat 2011 | Olkenin | aki ithalatindaki | 5 Utke ve pazar | Rakip Ulkelere
Sektor No Uriin 20].'1 20].'1 (milyon Payi Degisim Degisim 2010- | Paylan (%) ngm?d'g'
g’“"V°“ (milyon dolar) 2010 2010-2011 | 2011 (%) 2011 Glimriik
olar) dolar) (%) (%) Oranlari
Cin H.C. | Tum ulkeler icin
(%66,1) Italya | %8
(%17,1)
Makama | 1902 | Makama | 122,2 3.2 285,3 16 77.7 226 Tayland(%5,2)
Vietnam (%3,3)
Japonya(%2,2)
ispanya Tum Ulkeler igin
(%69,6) talya | %8
(%24,4) Tirkiye
(%2,7)
Zeytinyadi | 1509 | Zeytinyagi 44.8 1,2 49,5 0,7 -20 21,1 Yunanistan
(%1,3)
Filistin (%0,7)
Endonezya Tdm Ulkeler igin
(%26,4) Tarkiye | bugday ununa
(%22,8) %4,2, muislin
Kanada bugdayina %5
Un 1101 g 19,7 4,8 892,1 1,1 -25 -43,4 (%16,8)
Bugday Unu Singapur
(%12,7) Sri
Lanka (%7,1)
Sert Tarkiye (%100) | Tum ulkeler igin
Kabuklu oggz Kf:b“ksuz 2,6 0 1041,4 0,2 - 13 %8
indik
meyveler
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6.1. Su urinleri

2000 yihna kadar su urunleri konusunda net bir ihracatgi konumunda bulunan Guney
Kore’de yukselen talep sonucu ithalat énemli dlgide artmaya baslamistir. 2011 yilinda
Guney Kore su Urunleri dretimi 3,25 milyon ton olarak gergeklesmis olup, bu rakam dnceki
yil 3,11 milyon ton olarak gerceklesmistir. Deniz yosunu ve kabuklu su urlnleri, Gretimin
yaklasik %90’in1 olusturmakta olup, ayni yil balik Uretimi de 1,24 milyon olarak
gerceklesmis, bu miktarin yaklasik %90’1 kultar balik¢iligindan elde edilmigtir.

2010 yihnda ortalama olarak, hane basina su Urunleri harcamasi aylik 34 ABD dolari
civarinda gergeklesmis olup, kisi basi yillik su trtnleri tiketiminin de 54,7 kg (bu rakama
deniz yosunu da dahil edilmis olup, deniz yosunu Kisi basi tuketimi 12,5 kg olarak
hesaplanmigtir) civarinda oldugu tespit edilmistir. Giney Kore'de en faz tercih edilen balik
turleri Alaska morinasi, uskumru, palaska (hairtail), ve yellow corvina baligidir.

Baligin saglikl bir Grtin olarak algilanmasi nedeniyle ve Kore Gida, Tarim, Orman ve Su
UrGinleri Bakanlignin su driinleri Gretiminde kota uygulamasini genisletecek olmasi
nedeniyle, dnimuzdeki donemde su Urlnlerine yonelik talebin artmasi beklenmektedir.
Onumiizdeki dénemde Giiney Kore'nin su Urinleri  Gretiminin - komsu  Ulkelerle
gerceklestirilecek anlagmalar gergevesinde su Urlnleri kaynaklarinin kullaniminin daha da
kisitlanacak olmasi nedeniyle 6nemli 6lcide artmasi beklenmemesi nedeniyle, bu Glkenin
Ulkemiz su urUnleri ihracatinda dnemli potansiyel arz ettigi distinulmektedir.

2011 yilinda Guney Kore deniz UrUnleri ithalati 3,4 milyar ABD dolarina ulasmistir. Baslica
tedarikgi Ulkeler Cin (%31), Rusya (%19), Vietham (%11), Japonya (%5) ve ABD(%4)’dir.

Tablo 14: Giiney Kore Deniz Uriinleri ithalatinda 6’li GITP Bazinda ilk 20 Uriin
2010-

GTIiP Uriin 2008 2009 2010 2011 2011 %
Artis

030379 Diger baliklar (dondurulmusg) 688.150 695.815 821.591 896.617 32
030613 Karidesler (dondurulmus) 203.022 206.559 234.328 291.812 30
030759 Ahtapotlar (diger hallerde) 144.048 143.764 193.835 264.488 40

030499 Diger  balklanin —efleri 15 a56 134547 174.962 193.456 11
(dondurulmus)

030199 Digerler baliklar (canli) 195.351 144.838 161.024 168.369 6

030429 Tath su baliklar filetolan 134.476 118.576 121.224 149.793 41
(dondurulmus)

080374 | Uskumru baliklar 54 014 41641 70107 124.021 79
(dondurulmus)
030380 Balk karacigerleri,

yumurtalari ve nefisleri 48.653 63.420 67.891 112.642 56
(dondurulmus)

030749 Murekkep — baliklari — (diger 76755 70611 79432 109396 33
hallerde)

030614 Yengegler (dondurulmus) 124.827 105.121 91.710 105.185 17
030192 Yilan baligi (canl) 77540 15424 77527 87.128 15
030624 Yengegler (dondurulmamig) 72.839 71.453 63412 85.397 43
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030799 Suda yasayan diger
omurgasiz hayvanlar 37.212 30.449 50.899 79.147 71
(dondurulmus)

30322 Atlantik ve tuna somonlari
(dondurulmus)

030791 Suda yasayan diger
omurgasiz hayvanlar 38.440 39.256 52.159 69.104 58
(canli/taze/sogutulmus)

030339 Diger yassi baliklar
(dondurulmus)

030352 Morina baliklar

36.427 43595 39.693 75.829 69

19.023 27.014 29.346 65.466 102

(dondurulmus) 21292 21443 35359 60.196 53
SN Al 45277 46552 46979 59.006 22
(canli/taze/sogutulmus)
030559 Diger baliklar (kuru/titsistiz) 31.005 24.866 54.265 54.983 1

030269 Diger baliklar
(taze/sogutulmus)
Kaynak: Trademap

82.758 74.028 72322 43.730 -100

Guney Kore istatistiklerine Turkiye'nin Guney Kore'ye 2011 yilinda 6 milyon dolarlik tatlh
su baliklar ihracatt ve 1,5 milyon ABD dolarlik mavi yuzgecli orkinos ihracati
bulunmaktadir. Tirkiye istatistik Kurumu verilerine gére ise Gliney Kore’ye 2011 yilinda
4,8 milyon dolarlik suda yasayan diger omurgasiz canl (deniz salyangozu) ihracatimiz
mevcuttur. Karadeniz'den gikan farkli bir yapiya sahip ve protein bakimindan zengin deniz
salyangozlari Giney Kore'de liiks lokantalarin meniisiinde yer almaktadir. Ulkedeki Tirk
isadamlari ile yapilan gorusmelerde Ozellikle Mavi Yuzgegli Orkinosa talebin mevcut
olmasina ragmen tedarikte sikinti yasadiklarini belirtmislerdir.

Guney Kore'de artan kisi basina gelirle orantili olarak yasam standartlarinin yikselmesiyle
deniz urlnleri restoranlari populerlik kazanmistir. Seafood Ocean, Bono-Bono, Marisco,
Ocean Star, Ocean Family ve Muscus en ¢ok tercih edilen deniz Urlnleri
restoranlardandir. Bu restoranlar hem ithal hem yerli deniz Grunleri kullanmaktadir. Koreli
tuketiciler taze baligin dondurulmus baliktan daha lezzetli olduguna inanmakta
oldugundan, taze baligin fiyatlari dondurulmus olanindan daha yiuksek olmaktadir.

Kadinlarin igsguctne katilimi arttikga hazir yemeklere olan talep de yukselmektedir. Giney
Koreli tlketiciler supermarketlerde bulunan énceden pisiriimis, hazirlanmis, tiketime hazir
gidalari tercih etmektedirler.

Deniz Urlnlerinin ithalati diger gida ve tarim drunlerine kiyasla daha dolaysiz-dogrudan
gerceklestiriimektedir. ithalatgilar deniz UGrinlerini ithal edip dogrudan otellere, gida
sanayine ya da geleneksel market veya restoranlara satan distribttorlere satmaktadirlar.
Eger hacim blyukse, ithalatcilar dogrudan stipermarket, indirim magazasi ya da ¢ok katli
magazalara satis yapmaktadir. Hacim kiguk oldugunda ise perakendecilere satis yapan
distribUtorlere satmaktadirlar.

Tlketiciler tanidiklar turleri satin alma egiliminde olduklarindan, ithalatgilar tlketicilerin
talep ettikleri turleri tercih etmektedir. Pazardaki potansiyeli degerlendirmek ve potansiyel
ithalatgilarla tanismak icin fuarlara katilmak tavsiye edilen bir yontemdir. S6z konusu
fuarlara katilan Guney Koreli firmalar uzun sureli, guvene dayali iliskiler kurmayi
hedeflemektedir.
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Gida, Tarim, Ormancilik ve Balikcilik Bakanhdi sponsorlugunda her yil nisan ayinda
Seul’de gercgeklestirilien Seul Seafood Show deniz Grinleri konusunda Seul’de duzenlenen
tek fuardir. www.seoulseafood.com adresinde fuara iligkin detayl bilgi yer almaktadir.

Her yil Kasim ayinda Busan’da gergeklestirilen Busan International Seafood & Fisheries
Expo (BIFSE)’ye ithalatgilar, toptancilar, perakendeciler, otel ve restoranlar, gida Ureticileri
istirak etmektedir. www.bisfe.com adresinde fuara iliskin detayl bilgi yer almaktadir.

6.2. Sekerli ve Gikolatali Mamuller

2009 yilinda yasanan ekonomik kriz sekerli ve ¢ikolatall mamul perakende satiglarini
olumsuz ydénde etkilemistir. Ozellikle az seker iceren siyah gikolatali Uriinlere yénelik
talepte dnemli dususler yasanirken tuketiciler daha tatli gikolatali Grtnlere yonelmiglerdir.
Yine firmalar tlketicilerin alim guctinun dismesinden dolayi, daha dusuk fiyath Granleri de
pazara sunmuslardir.

2011 yilinda Guney Kore ekonomisinin toparlanmasiyla perakende satislarin dénemsel
olarak arttigi goézlenmis olup, satiglarin en ¢ok arttigi donemler Sevgililer ginu ve Noel
olmustur. 2011 yilinda Sevgililer guna kutlamalari ile dénemsel Urtn satislan %5’lik rekor
bir bllylime gdstermistir. Ulkede perakende satislarinin yarisindan fazlasini gerceklestiren
dort adet Uretici firma bulunmakta olup (Lotte Confectionery, Haitai Confectionery &
Foods, Orion Snack International Co Ltd ve Crown Confectionery) bu firmalarin pazar
paylari ithal Grtnlere yonelik artan talep nedeniyle dismastur. Lotte Confectionery, %31lik
pazar payi ile sektordeki liderligini korumustur.

2011 yilinda gikolatali mamul satiglari, %4 oraninda artarak 465 milyar wona ulasmistir.
Cikolatali Urtnlerin birim fiyatlari ise %4 oraninda artmistir. Urlin gesitleri arasinda
standart kutulu cikolatalar en ylksek buyume oranini kaydetmigtir. Cikolatalarin
kutulanarak sunulmasi, liks bir gérinim kazanmasina ve pahali satilmasina neden
olmaktadir. Bu yontem 6zellikle special gikolatalarda kullaniimaktadir.

2011 yilinda bitter cikolatalar, tiketicilerin en fazla tercih ettigi ¢ikolata olur iken; tablet
cikolatalar %8’lik artis ile degeri en fazla artan Urin grubu olmustur. 2010 yilinda
tuketiciler tablet cikolatalarda bitter cikolatayi tercih ederken, 2011 yilinda egilim sutll
cikolatalara donmustir. Tuketicilerin tercihlerindeki bu dedisiklik, Ureticilerin tekrar
geleneksel sutll gikolata markalarina dénmesine neden olmustur. Lotte Confectionary’nin
markasi olan “Gana cikolata” ve Orion Corp. tarafindan dretilen “To You” markasi, 2011
yilinda sitli gikolata grubunda liderligi korumustur. Ozellikle Gana markasi 2002 yilindaki
eski populerligine kavusmustur.

Tablet cikolatalari %7’lik buyume ile standart kutulu gikolatalar izlemistir. Genellikle,
premium ¢ikolatalar daha |lUks bir goérGnim vermesi amaciyla 6zel kutulara
paketlenmektedir. Paketlenmig cikolatalar, ABC c¢ikolata gibi geleneksel markalarinin iyi
satis grafikleri ile %3’lik blUyumesini korumustur.

Lotte Confectionery %371’'lik pazar payi ile sektordeki liderligini korumasina ragmen,

firmanin en iyi Grinud olan “Dream Cacao” pazar payini kaybetmeye devam etmistir.
Dream Cacao, 2007 ve 2008 yilinda lider konumda iken, 2010 yilinda pazar payi %7’ye
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gerilemistir. Lottenin geleneksel markasi olan Ghana ise Dream Cacao’nun aksine
geleneksel Urlnlere olan egilim sayesinde pazar payini artirmigtir. Tuketici tercihlerindeki
bu degisim nedeniyle firma, pazarlama stratejisini geleneksel markalara olan aginahgi
artirmak Uzerine yogunlagtirmistir.

Ferrero Rocher Glney Kore pazarindaki popdulerligini korumaktadir. Markanin en ¢ok
bilinen ve geng tuketiciler tarafindan tercih edilen Urlnleri, special gikolatalar olmustur. Bu
cikolatalar en c¢ok Sevgililer gini ve uUniversite giris sinavlarinin gecilmesi gibi 6zel
durumlarda tercih edilmistir. Urliniin liks gériinimi ve uygun fiyati tercih edilmesindeki en
onemli sebeplerdir. Diger IUks c¢ikolata markalarinin aksine Ferrero Rocher,
hipermarketlerde ve supermarketlerde satilmaktadir.

Orion Corp, pazar payini artirarak sektdrde ikinci sirada yer almigtir. Firmanin 2009
yilinda piyasa surdugu “Market O Real Chocolate” markasi, 2010 yilina kadar special
gikolata grubunda pazar payini korumustur. Bunun disinda firmanin geleneksel markasi
olan “Orion”, tuketicilerin bitter gikolatadan sutlu gikolataya geri donmesi ile yeni Grunlere
gore daha popduler olmustur. Market O, piyasaya sunulmasindan 2 sene sonra rekor bir
degerle %4’lUk pazar payina sahip olurken; “To You” ve “Hot Break” markalarinin pazar
paylari sirasiyla %2 ve %3 olmustur.

Lotte Confectionery, Orion Corp ve Masterfoods firmalari Ghana, Dream Cacao, ABC, To
You, Market O, Snickers and M&Ms gibi mega markalari ile ¢ikolata Uretiminde liderligi
paylasmistir. Diger taraftan Guylian, Jacali ve Ferrero Rocher geleneksel markalar ile
rekabeti sirdirmus ve tum Gran gruplarinda bluyimeye devam etmigtir. Bu blyumenin
sonucunda bu ug firmanin %58 olan toplam pazar pay1 %59’a yukselmistir.

Tablo 15: Cikolatal tirin satiglari (Milyon won)

Cikolata 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Cesitleri

Alfajores - - - - - -

Paketlenmis 135,4 148,9 148,0 151,0 1545 158,4
urunler

Kutulanmis 15,9 16,2 16,6 16,9 18,1 19,3
cesitler
Standart 15,9 16,2 16,6 16,9 18,1 19,3

kutulanmig
aranler

Minyaturlere - - - - - -
sariimis
aranler

Oyuncakli - - - - - -
cikolatalar

Biskuviler 126,8 124,3 122,3 1227 123,3 1241

Doénemsel 31,3 34,5 37,5 40,9 43,0 45,2
cikolatalar

Tablet 94,8 102,4 100,3 100,9 108,9 117.,4
cikolatalar

Diger - - - - - -
cikolata
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cesitleri
Cikolatal 404,3 426,3 424.8 432,4 447.8 464.,5

sekerlemeler
Kaynak: Euromonitor

6.3. Meyve Suyu

2011 yihinda meyve/sebze suyu satislari miktar olarak %3 buyume gdstermistir. 2011-
2016 doéneminde meyve/sebze suyu satiglarinin toplam buylime oraninin %1 olmasi
beklenmektedir.

2011 yilinda yavas ancak pozitif bir blyiume yasayan meyve/sebze suyu sektorinde
egdilim tlketicilerin daha taze oldugunu dusundugu sogutulmus %100 meyve sularina olan
talebin artmasi yoninde olmustur. Baslica Ureticiler tiketicinin bu talebini karsilamak igin
soguk zincir sistemlere yatirrm yapmislardir. Ayrica saglikli yasam trendine paralel olarak
Guney Koreli tuketiciler dogal, iceriginde yapay aroma veya renklendirici olmayan meyve
sularini tercih etmektedirler. Tukettikleri besinlerin kalorisi konusunda da hassas olan
tuketiciler dusuk kalorili ve duslk sekerli meyve-sebze sularini satin almaktadirlar. Bu
sebeple dusuk kalori oranli %100 meyve sularinin saglik bilinci yuksek Guney Korel
tuketicileri cezp edecegi dustnllmektedir. Pulmuone firmasinin “I'm Real” markasi ile
piyasaya surdugu konsantreden olmayan %100 meyve suyu kaliteli Grin arayisinda olan
tuketicileri hedeflemektedir. Urliniin satislarinin iyi gitmesi konsantreden olmayan %100
meyve suyuna olan talebi artirmistir.

8 T Toeq™s T

'm Real
© 7ot
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Pazarda lider konumda olan Lotte Chilsung Beverage firmasi, dugsuk kalorili GrGnlere
talebin artmasi Uzerinde 2011 yilinda portakal ve UzUm aromali Tropicana %2 Kalori
icece@ini pazara surmustur. Dogal tatlandirict kullanilarak hazirlanan igecek, orijinal
versiyonundan % oranda daha az kaloriye sahiptir ve 20-30 yas grubundaki kadin
tuketicileri hedeflemektedir.

Lotte Chilsung Beverage firmasi %42’lik pazar payi ile pazardaki lider pozisyonunu
korumustur. Firmanin markalari olan Del Monte ve The Beauty nar suyunun 2011 yilindaki
iyi performansindan dolay! satis hacmini ve cirosunu arttirmistir. Del Monte markasi
pazarda hem hacim hem ciro olarak lider pozisyondadir. Lotte Chilsung Del Monte Cold
markasi basta olmak Uzere Del Monte Home Juice, Del Monte Kids Juice ve Del Monte
Juicy Latte markalarina iligkin yogun promosyon kampanyalari yuritmustar. Daha 6nce
Haitai Beverage lisansi altinda Uretilen Sunkist markasi ise, firmanin satiimasinin
ardindan LG Household&Health Care markasi tarafindan Uretiimeye baslanmistir.
Pazarda 2. sirada olan Sunkist ile Del Monte’nin arasindaki agik oldukga buyuktur. Copa-
Copa markasi olan Minkte Mail ise 3. sirada yer almakta olup, 2011 yilinda pazar payini
%9’a ¢ikarmistir. Copa Amatil’in 2008 yilinda LG Household and Health Care tarafindan
satin alinmasinin ardindan dagitim agi daha etkili hale gelmis, bu durum satislara da
pozitif yansimistir. Minute Maid'’in piyasada 3 ¢esit aromasi bulunmaktadir, greyfurt, Jeju
mandalinasi ve parcacikli tropikal. 2011 yilinda HaiTai Beverage'i da satin alan LG
Household ve Health Care pazar payini %22’ye ¢ikarmigtir.

2008 yilinda gida fiyatlarindaki artis ve 2009 yilindaki global ekonomik kriz meyve suyu
perakende satislari olumsuz yonde etkilemis, bu sektdrde en ¢ok etkilenen grup nektarlar
olmustur. Firmalar da satiglari artirmak amaciyla ambalajlari kigultmeye baslamislar, 350
ml’lik ambalajlar 180 ml’'ye, 200 ml’lik ambalajlar 150 ml’'ye inmistir. 2011 yilinda %100
meyve suyu satiginin artmasi ve hammadde fiyatlarindaki yukselisten dolayi birim basina
%>5 fiyat artisi gergeklesmistir.

Pazardaki rekabet nedeniyle firmalar UrUnlerini gesitlendirme yoluna giderek egzotik
meyvelerden yapilan drtnler ile pazar paylarini artirmaya ¢alismaktadirlar.

Guney Kore’de sebze suyuna ait perakende satiglari meyve suyu ile karsilastirildiginda
dusuk olmasina karsin, Ozellikle saglikl drinler tuketmeye calisan tuketicilerin bu tip
urinleri daha fazla tiketmeye basladigi goriimustir. Yine bu segmente yonelik olarak,
dogal/ organik UrUnler iceren sebze sulari da tUketiciler arasinda populer olmaya
baslamistir.

Tablo 16: Meyve Suyu igerigi itibariyle Giiney Kore Meyve Suyu Perakende Satislari
(%)

2006 2007 2008 2009 2010 2011
%100 Meyve Suyu igerigi Olanlar

Elma - 1.0 1.0 1.5 2.0 2.1
Havuc 2.7 2.5 2.3 1.5 1.3 1.2
Uzim 35.0 34.0 33.8 343 344 345
Portakal 55.0 54.0 54.0 55.0 55.0 55.0
Domates 4.5 4.0 3.7 3.2 3.0 3.1
Sebze - 0.3 0.5 1.0 1.5 1.4
Diger 2.8 4.2 4.7 3.5 2.8 27
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Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
%25-99 Arasi Meyve Suyu igerigi

Olanlar

Uziim 17.0 11.0 10.1 10.0 11.0 11.0
Mango 3.5 3.3 2.9 2.0 1.5 1.0
Portakal 19.0 20.0 22.0 220 23.0 235
Mandalina 53.0 58.3 58.3 60.0 61.0 61.5
Domates 3.0 2.5 2.0 55 1.0 1.5
Diger 4.5 4.9 4.7 4.5 25 1.5
Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
%24’ten az Meyve Suyu igerigi

Olanlar

Uzim 155 153 153 145 150 152
Guava 4.0 3.0 25 2.0 1.0 0.8
Limon 7.0 6.0 5.5 8.0 9.0 9.0
Portakal 25.0 24.0 240 250 255 26.0
Plum 7.0 6.0 5.5 5.0 4.5 4.3
Nar 35.0 29.0 285 285 200 21.0
Diger 6.5 15.5 16.8 17.0 25.0 237
Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Kaynak: Euromonitor

Guney Kore’nin meyve suyu ithalati 2011 yilinda %37 artarak 177 milyon ABD dolarina
ulasmistir. Ulkenin ithalat yapti§i baslica tlkeler ABD (%28), Brezilya (%23), Sili (%14),
Tayvan (%4,6) ve Cin(%4,2)dir. Tarkiye’nin pazardaki payl %2,7’'dir. Guney Kore’nin
Turkiye’den meyve suyu ithalatinda portakal, nar ve tGziim suyu 6ne gikmaktadir. Ozellikle
nar suyunun son yillarda artan saglikli yagsam trendiyle bagdastiriimasi, driine olan talebi
artirmaktadir. Portakal suyu ithalatinda ilk 4 Ulke Brezilya(%64), ABD(%25), Israil(%7) ve
Turkiye(3)'dir. Uzim suyu ithalatinda ilk 3 tlke Sili, ABD ve ispanya’dir. Nar suyunda ise
rakibimiz olan ulkeler ispanya, iran, Tayvan ve Amerika’dr.

Guney Kore'nin meyve suyu ithalatinda degisen oranda uyguladigi gumrik vergileri
sebebiyle STA yapmis olan ulkelerin rekabet avantaji bulunmaktadir. Guney Koreli
firmalar Turkiye-Guney Kore STA’si kapsaminda gumrlk vergilerinde azalma olmasi
halinde Turkiye ile ¢alismaya istekli olduklarini da belirtmiglerdir. Meyve suyu ithalatgisi
firmalar son tuketicilerin tercihleri Uzerine perakendecilerden aldiklari bilgiler
dogrultusunda ithalat yapmakta ve zincir magazalar, gida Ureticileri ve distribUtorlere satis
yapmaktadirlar. ithalat kararinda hem kalite hem fiyatin 6nemli oldugunu belirten ithalatg!
firmalar Ureticilere daha ¢ok Anuga, SIAL gibi uluslar arasi fuarlarda ulastiklarini
vurgulamiglardir.

Tablo 17: Giiney Kore Meyve Suyu ithalati (Bin ABD Dolari)

2008 2009 2010 2011 2010-2011 % Artig
Toplam 144.348 119.064 128.577 176.672 37
ABD 52.015 36.640 45.102 50.154 11
Brezilya 32.423 24.220 26.083 41.326 58
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Sili 4.807 9.873 13.356 23.784 78

Tayvan 3.714 4.151 6.243 8.110 30
Cin 7.663 4.451 4.588 7.468 63
israil 13.925 8.445 2.983 6.694 124
ispanya 1.642 5.737 2.874 4.941 72
Tarkiye 3.489 4.573 4.655 4.839 4
Almanya 5.544 6.046 3.397 3.621 7
Glney Afrika 1.012 868 2.437 3.541 45
iran 1.893 994 3.413 3.527 3
Japonya 1.659 1.338 2.207 3.363 52
Yeni Zelanda 3.350 3.338 2.564 2.756 7
italya 1.763 1.834 1.385 2.155 56

Kaynak: Trademap

6.4. Makarna

Glney Kore'de italyan mutfaginin popiler hale gelmesiyle tiiketicilerin makarnaya ilgisi
artmistir. 2010 yilinda yayinlanan “Pasta (Makarna)” televizyon dizisi makarna
satislarinda patlamaya neden olmustur.

Tablo 18: Giliney Kore Makarna Satiglari
Milyon won 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Makarna 8.231,90 8.585,90 9.015,19 9.352,96 10.568,84 12.048,48

Kaynak: Euromonitor

Makarna, tuketiciler tarafindan diger batili tarz besinlere gore daha saglikli algilandigi icin
2011 yilinda satiglarinda artis meydana gelmistir. 2011 yilinda disarida yemek yeme
aligkanhgina devam eden Guney Koreli tlketiciler “Spaghettia” gibi kli¢clk ve orta boyutlu
italyan Restoranlarinin da biyumesini saglamistir.

Tablo 19: Giiney Kore Makarna Pazar Paylari

Perakende Satis Yuzdesi Firma 2007 2008 2009 2010
Divella Divella SpA, F 37,00 37,67 38,05 38,60
Spigadoro Petrini SpA 30,00 29,35 29,77 29,62
Ponte Macaroni Agnesi SpA 6,80 6,44 6,56 6,15
Eliche Tricolori Agnesi SpA 6,30 4,96 5,05 4,92
Diger Diger 19,90 21,58 20,58 20,71
Toplam Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

Kaynak: Euromonitor

Piyasadaki makarna markalari ve hazir makarna soslari gesitlendikge tuketiciler evde
kendileri de makarna pisirmeye baslamiglardir. Buna bagl olarak spagetti, makaroni,
penne, linguini ve lazanya gibi makarna ¢esitlerinin bilinirligi artmistir. Giney Kore'de taze
makarna sadece ithal Urlnler satan az sayida magazada bulunmaktadir. Cj Cheil Jedang
firmasinin 2011 yilinda piyasaya surdugu taze spagetti cesitleri olmasina ragmen, satis
hacmi olduk¢a duslk seviyededir. Makarnanin popdulerligi arttikga taze makarna
cesitlerine olan talebin de artacagi distunulmektedir.
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2010 yilinda perakende satiglarin %40’ in1 gergeklestiren Divella markasi pazar lideri
konumundadir. Divella’yl %30’luk payla Petrini iziemektedir. Divella markasini ithal eden
Young In firmasi Grin gamini rigatoni, caserecce, tofe, squdretti ve bucatini gesitleri ile
genigleterek satislarini %10 artirmistir.

Makarnanin tuketiciler tarafindan tercih edilemeye baglanmasi ile yerli blyuk ambalajli
gida ureticisi firmalar da pazara girmeye baslamislardir. Pasta sosu satiglari da 2011
yilinda %12 blyume gdstermistir. Baglica hipermarketler private label pasta soslari ile
pazara girerek kategorinin genislemesine sebep olmusglardir.

2011-2016 doéneminde makarna satislarinin %9 blyumesi beklenmektedir. Makarna

ithalatinin artmasiyla daha ¢ok firma ithalata baglamis olup, perakende pazarinda satisa
sunulan makarna gesit sayisinda artis meydana gelmistir.

Tablo 20:Giiney Kore’nin Makarna ithalati (Bin ABD dolari)

Ulkeler 2008 2009 2010 2011 2010-
2011 %
Degisim
Toplam 91956 86.068 99.684  122.448 23
Cin 58.737 53.079 63.525 80.742 27
italya 18.076  18.017  19.277 20.870 8
Tayland 3.603 3.927 4.453 6.431 44
Vietnam 2.208 1.937 2474 4.200 70
Japonya 2.944 2.438 3.363 2.664 - 21
Tarkiye 1.281 1.996 1.716 2.331 36
Endonezya 2.870 2.387 2.233 1.980 - 11
ABD 967 890 957 1.301 36
ingiltere 109 132 347 416 20

G: Kore’nin 2011 yilinda makarna ithalati yapti§i baslica Ulkeler; Cin, italya ve Tayland'dr.
Tarkiye’nin 2011 yilinda Guney Kore'ye makarna ihracati bir 6nceki yila gore %36 artarak
2,2 milyon dolar seviyesinde gerceklesmistir. Blyuk supermarketlerin ithal drunler
reyonlarinda Turk Mali makarna gesitleri de yer almaktadir. Pazara girmek isteyen Turk
firmalari Glney Kore igin oldukgca Onemli olan ambalajlama hususuna 6zel 6nem
gOstermeli ve dusuk gramajli paketlerde de Urtin sunmalidir.

6.5. Yenilebilir Yaglar

2011 yilinda premium bitkisel yaglar ve tohum vyaglarina talebin artmasi sebebiyle
yenilebilir yag satiglarinin %4 artmasi beklenmektedir. Margarin ve zeytinyagi satislarinda
bir miktar azalma, tereyadi satiglarinin sabit kalmasi beklenirken bitkisel yaglarin ve
tohum yaglarinin satiglarinin %5 artacagr 6ngorulmektedir. Saglikli beslenme edgilimi
sebze ve tohumlarin popularitesini artirirken s6z konusu yaglarin satisina da olumlu etki
saglamistir.
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Tablo 21: Giiney Kore Bitkisel Yag ve Tohum Yagi Perakende Pazar Paylari
2006 2007 2008 2009 2010 2011

Kanola Yagi - 5,00 8,00 10,00 12,00 13,00
Misir Yagi 16,00 15,50 16,00 16,20 15,50 15,00
Uzim Cekirdegi Yag 4,00 9,20 9,40 9,60 11,00 13,00
Susam Yagi 15,50 15,30 15,30 15,00 14,50 14,00
Soya Yag!i 44,00 44,20 44,30 44,00 42,00 40,00
Diger 20,50 10,80 7,00 5,20 5,00 5,00

Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Kaynak: Euromonitor International

Ozellikle Gziim gekirdegi yagdi ve kanola yad tiiketiciler arasinda popiilerdir. 2007 yilina
kadar artan zeytinyadi tiuketimi, Kore ve Asya mutfagi ile ¢ok uyumlu olmadigi igin
popularitesini koruyamamigtir. 2007 yilindan beri Uzum c¢ekirdedi yagi yemeklik olarak
zeytinyagina alternatif olarak kullaniimaya baslanmis, 2009 yilinda ise kanola yagi
kullaniminda artis yasanmigtir. Kanola yaginin igerisinde etkili bir anti-aging ajani olan alfa
tocophreol bulunmakta olup, ayni zamanda igerisindeki doymus yag orani diger yemeklik
yaglara oranla daha dusuktir. Premium yemeklik yagdlari tercih eden tiketicilerin
sayisindaki artisa ragmen 2010 yilinda fasulye yagr dusik fiyati ile pazar liderligini
korumustur.

Tablo 22: Giliney Kore Yag Satiglari (milyar won)
2006 2007 2008 2009 2010 2011

Tereyagi 14,46 14,43 1426 14,69 1514 15,70
Margarin 9,34 4,68 4,44 4,26 4,27 4,23

Zeytinyagi 107,64 7535 56,51 46,34 41,71 39,62
Bitkisel yaglar ve tohum yaglari 323,90 338,48 368,94 391,08 410,63 431,98
Toplam 455,34 432,94 44415 456,36 471,75 491,53

Kaynak: Euromonitor International

Tereyag! satiglari, ekonomik kriz doneminde evde pisirmeyi tercih eden tuketiciler
sebebiyle artis gostermis olsa da, ekonominin duzelmesiyle 2011 yilinda tereyagi
satislarindaki artisin %1’le sinirli kalacagi distnulmektedir.

2011 yilinda yag fiyatlarinda %3 artis beklenmektedir. Bitkisel yadlar ve tohum yagi
fiyatlarinda ise %4 civarinda bir artis olacagi 6ngorulmektedir.

CJ Cheil Jedang firmasi 2010 yilinda %34’luk pazar pay! ile pazar liderligini korumustur.
Firmanin zeytinyagi ve bitkisel/tohum yaglar pazarindaki payr %35’dir. Sajo Haepyo
firmasi ise bitkisel yaglar ve tohum yaglarn pazarinda %23’lUk payla 2. sirada yer
almaktadir. Fiyatlari CJ Cheil ve Daesang’a kiyasla daha dusuktur.

2011-2016 doéneminde zeytinyadi satiglarinin %5 azalmasi beklenmektedir. Ozellikle
premium yadlarin zeytinyagina alternatif olarak kullanilmaya baslamasi, zeytinyagi
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satiglarinin artma ihtimalini dusurmektedir. Zeytinyaginin daha ¢ok salata sosu olarak
kullanilacagi dustnulmektedir.
Tablo 23: Gliney Kore Yag ithalati (Bin ABD dolar)
GTiP Uriin 2008 2009 2010 2011 2010-2011
% Degisim
1507 Soya vyagi ve fraksiyonlar 344.952 247.339 290.360 383.295 32
(kimyasal olarak degistiriimemis)
1511 Palm yadi ve fraksiyonlari 224.581 178.051 236.543 347.588 47
(kimyasal olarak degistiriimemis)
1514 Rep, kolza, hardal yagi (kimyasal 68.919 55.309 68.764 144.624 110
olarak degistiriimemis)
1513 Hindistan cevizi, palm cekirdegi/ 95.352 52.097 75.213 123.501 64
babassu yaglari (kimyasal olarak
degistiriimemis
1515 Diger bitkisel sabit yaglar 105.658 105.837 101.348 117.584 16
(kimyasal olarak degistiriimemis)
1502 Sigir, koyun/ kegi yaglari 89.697 68.125 67.543 79.272 17
1517 Margarin 52.943 51626 59.323 77.200 30
1518 Hayvansal ve bitkisel yaglar vb. 35.257 35.799 51907 54.212 4
frak. (1516'de ki harig)
1509 Zeytinyagi ve fraksiyonlari 49.493 32.013 37.061 44.763 21
(kimyasal olarak degistiriimemis)
1512 Aygcicegi, aspir, pamuk tohumu 32457 24193 29455 36.308 23
yagdlari (kimyasal olarak
degistiriimemis)
Kaynak: Trademap
Tablo 24: Giiney Kore’nin Zeytinyagi ithalatinda ilk 10 Ulke
2008 2009 2010 2011 2010-2011 %
Degisim
Toplam 49.493 32.013 37.061 44.763 21
ispanya 38.159 22177 27.077 31.239 15
italya 8.701 7.620 7.351 10.923 49
Tarkiye 950 1.160 1.531 1.226 -20
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Yunanistan 652 532 439 586 33

Filistin - 51 - 288 -
Hollanda 159 74 210 107 -49
ABD 510 47 84 100 19
israil - 47 62 64 3
ingiltere - 8 36 53 47

Kaynak: Trademap

Gliney Kore, zeytinyadi ithalatinin %93’Uniu ispanya ve italya’dan gerceklestirmektedir.
Perakende magazalarda 6zellikle ispanyol zeytinyaglari yaygin olarak bulunmaktadir. Son
dénemde yapilan promosyonlarla zeytinyaginin perakende satis fiyati Turkiye’den dusuk
seviyelere ulasmistir. Guney Kore'ye zeytinyagi ihracatimizin artiriimasi igin Turkiye’'nin
zeytinyagl uretiminde oOnde gelen bir Ulke olduguna dair bilgilendirme g¢aligsmalari
yapillmasinda fayda bulunmaktadir.

Pazar arastirmasi kapsaminda yapilan gorismelerde Uzum c¢ekirdedi yagina da talep
oldugu gorulmas olup, firmalarimiz agisindan potansiyel bir Grin oldugu disunulmektedir.

6.6. Un

2011 yilinda kisi basi un tiketimi 33,4 kg olarak gergeklesmistir. Unun %44°G yerli firmalar
tarafindan noodle yapiminda, %14,5’'u pastacilik trlnleri igin ve %8,2’si sekerli gikolatall
mamuller igin kullaniimistir. Restoranlarin kullanimi %8,1 ve hane halki kullanimi %6,9
iken %5'i ihrag edilmistir. ihracatin blyiik cogunlugu Japonya’ya gerceklesmistir.

Tablo 25: Giiney Kore Bugday Unu Kullanimi (1.000 MT)

il 2006 2007 2008 2009 2010 2011

$9p'a.m 1.772 1.740 1.618 1.615 1.610 1.634
uketim

Kisi

basina

tiketim
(Kg/Y1l)

33,9 33,7 31,3 31,4 32,9 33,4

Son yillarda Guney Kore’de unlu mamul tiketimi artmaya devam etmekte olup, bugday
ununda Giiney Kore llkemiz icin de dnemli bir ihrag pazari olmaya baslamistir. Ulkede 8
firmaya ait 11 bugday isleme tesisi bulunmakta olup, bugdayin tamamina yakini ithal
edilmektedir. Bugdayin 6nemli bir kismi ABD, Ukrayna, Avustralya, Kanada ve Rusya
Federasyonu’ndan ithal edilmektedir. ABD’den ithal edilen bugday ¢esidi yumusak beyaz
bugday olup, agirlikh olarak kek yapiminda, kiglik kizin bugday tum urinlerde, baharlik
kizil bugday ekmek yapiminda kullaniimaktadir. Avustralya’dan ithal edilen un ise noodle
ve atistirmalik UrUnlerin Uretiminde tercih edilirken, Kanada'dan ithal edilen bugday
ekmekgilik Urtnlerinde, Ukrayna kokenli bugday da tum drunlerde kullaniimaktadir.

GuUney Kore'nin en buylk unlu mamul Ureticisi SPC Group firmasinin kendi ununu
uretmeye baslamasi sebebiyle 2011-2012 yilinda un ithalatinda dusus beklenmektedir.
2008 yilindan beri yillik un ithalatt 60.000 civarinda seyretmekte olup, bu seviyenin
onumuzdeki donemde de ayni kalmasi beklenmektedir.
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Tablo 26: Giiney Kore Bugday Unu ithalati (Metrik Ton)

Ulke PY2005* PY2006* PY2007* PY2008 * PY2009* PY2010*
ABD 315 594 771 425 873 531
Kanada 16.416 28.595 35.662 11.206 34.213 13.540
Avustralya  1.250 2.510 1.721 1.979 1.252 528
Cin 8.510 12.037 27.045 815 1.328 583
Turkiye 2.488 4.671 1.981 6.685 24.568 11.130
Endonezya 360 942 4.709 4.462 7.647 9.956
Macaristan 0 0 0 5.601 8.893 110
Diger 424 1.211 5.103 18.951 14.112 9.772
Toplam 29.763 50.560 76.994 50.124 92.886 46.150
Bugday 39.684 67.413 105.328 68.570 127.068 63.133
Bazinda

Kaynak: Korea Customs Service
*Temmuz/Haziran Pazar Yil- PY

Guney Kore'nin bugday unu ithalatinda ilk 3 Ulke Endonezya, Tlrkiye ve Kanada’'dir.
Guney Kore Ulkemizden organik un ithalati da yapmaktadir. Ambalajin ¢ok énemli oldugu
Guney Kore pazarinda nihai tlketiciyi hedefleyen urlnler buyUk gida firmalari tarafindan
ithal edildikten sonra paketlenerek piyasaya sunulmaktadir.

Bunun disinda zaman zaman talep isleme kapasitesini asabilmekte ve un dogrudan da
ithal edilebilmektedir. Bu cergcevede Ulkemiz bugday unu ihracati 6nemli miktarda artis
gOstermis olup, bu pazarin 6nimizdeki donemde gelismesinin miUmkin olacagi
dusUnulmektedir.

6.7. Sert Kabuklu Meyveler

Son yillarda saghkl uranleri tiketme egilimi Guney Kore'de de yaygin hale gelmeye
baglamistir. Sert kabuklu meyve Uretiminin kisith oldugu Guney Kore'de artan tuketici
talebi ithalat yoluyla saglanmaktadir.

Sert kabuklu meyvelerden badem, yerel olarak uretilmediginden, tamamina yakini ithalat
yoluyla ABD’den saglanmaktadir. Badem Gulney Kore’'de agirlikli olarak c¢ikolata ve
sekerleme Urlnlerinde ve dondurmada kullaniimaktadir.

Guney Kore'de ceviz hem yerel olarak yetistiriimekte hem de ithal edilmektedir. Bunun
disinda ceviz uretimi K. Kore’de de mevcut olup, ihtiyacin bir kismi da buradan temin
edilmektedir. Ceviz ithalatinda fUmigasyon uygulamasi Ozellikle bu drinin baglica
tedarikgisi konumunda bulunan ABD tarafindan tepkiyle karsilanmaktadir.

Antep fistigi agirlikh olarak iran, Hong Kong ve ABD’den ithal edilmekte olup, yillik ithalat
ortalama olarak 1,5-3 milyon ABD dolari arasinda degismektedir. Antep fistigi Guney
Kore’de c¢erez olarak tuketilmekte, zaman zaman dondurma ve pastacilik Uranleri
yapiminda kullaniimaktadir. ithalat cogunlukla kabuksuz/ i¢ olarak gerceklestiriimektedir.

Ulkede siit ve dondurma dretimi gida sanayi Uretiminin yaklagik %10’unu teskil etmekte

olup, 6zellikle dondurma sanayi igin findik Granleri dnemli bir potansiyel arz etmektedir.
Ancak islenmis findik Granleri igin gumrik vergisi goreceli olarak daha yuksek olup (%45),
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ayrica %10 oraninda KDV uygulanmaktadir. Ulke findik sert kabuklu meyve veya cerez
olarak tuketiciler tarafindan taninmamaktadir. Findik Giney Koreli tuketiciler tarafindan
daha cok bir kahve aromasi olarak bilinmektedir. Dolayisiyla pazara giriste tanitim
faaliyetlerinin dnemi yuksektir.

6.8. Organik uirinler

Organik ve dogal gidalar pazari saglik ve gida guvenligi konularindaki hassasiyet
sebebiyle son yillarda hizla buyumektedir. Tuketiciler saglikli bir diyet ve guvenli
beslenme konularinda bilinglendikge organik ve dogal gida satin almaya daha istekli hale
gelmektedir. 2010 yilinda Guney Kore’de organik paketlenmig gida urunleri perakende
satislari énceki yila oranla % 8,5 artarak 162,7 milyar won olarak gergeklesmistir. 2020
yilinda Guney Kore organik pazar buyukligunin 6 milyar ABD dolarina ulasmasi
beklenmektedir. Guney Koreli bircok firma, organik Urunlerin Gretimi konusunda ciddi
yatinmlara baslamis bulunmaktadir. Bu satislar arasinda organik sut perakende satislari
en ¢ok artan Urun kategorisi olmustur. Bugunku durum itibariyle, Guney Kore organik
pazarinin yaklasik %70’inin ithal Griinlerden olustugu tahmin edilmektedir. Oniimiizdeki
donemde saglikli Urtnlere yonelik talebin artmaya devam etmesi beklenmekte olup, ancak
s6z konusu buylme oraninin azalabilecedi dusunulmektedir.

Organik islenmis gida pazarinin yiksek buyime hizini takip eden baslica gida Ureticileri,
paketlenmis organik gida pazarina girmek icin faaliyetlerde bulunmaya baslamiglardir.
Ancak Uretimde kullanilan gida muhteviyatinin %70’ ithal edilmekte ve ithalatin %85’i
AB’den ve ABD’den gergeklestirimektedir. Taze olarak tuketilen meyve sebzelerin
¢ogunlugu ise yerli Gretimdir

Piyasada populer organik drtnler kuru meyve, seker, yag, kahvaltilik gevrek, igcecek,
cesniler, sekerli ve cikolatali gidalar ve bebek mamalaridir. Dogal Urlnler pazarinin da
%20’nin Uzerinde buylme gostermesi beklenmektedir. Yerli Uretilen dogal gida Urunleri
sebze, unlu mamul, peynir, yumurta vb.dir. Tuketicilerin ¢ogunlugu organik ve dogal
artnleri indirim magazalarinda satin almaktadir. Chorokmaeul, Jayundream, Orga,
Hansalrim ve Mugongine gibi dodal gida satan perakende zincirleri de bulunmaktadir.
Online aligveris magazalarinda da meyveden islenmis gidalara dogdal ve organik Urdn
satisi bulunmaktadir.

Tablo 27: Giiney Kore Baslica Organik ve Dogal Gida Magazalari
Magaza

Orga Whole Food Market

v - 10 magaza, 33 magaza iginde kose,
O RGA online aligveris magazasi
WHOLE FOODS - Pulmuone tarafindan igletilmektedir.

Green Village Chorokmaeul
- 250 magaza ve online aligveris

ignr%i" magazasl
g

E Farm

- 6 magaza ve online alisveris magazasi
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ﬁ.% - Dongwon tarafindan isletiimektedir.
v 2farm

Tablo 28: Giiney Kore’de En fazla Satilan Organik Gidalar (%Pay)

Kurutulmus Meyve 33
Seker 31
Yag 13
Kahvaltilk Gevrek 12
icecek 5
Baharat

Sekerli ve Cikolatal 1

Gidalar

Diger 1

Kaynak: Euromonitor

Tablo 29: Giiney Kore’de Organik Paketlenmis Gida Firmalarinin Pazar Paylari

Perakende Satiglarin %’si 2006 2007 2008 2009 2010
Maeil Dairy Industry Co Ltd 11,9 12,5 14,2 15,8 16,5
Namyang Dairy Products Co Ltd 10,7 10,9 10,4 12,3 11,9
Seoul Dairy Cooperative 3,8 5,0 4,9 4,7 4,3
Daesang Corp 4,5 4,5 4.1 S 2,7
Gerber Products Co, The 4.1 3,7 3,4 2,8 2,3
Pasteur Milk Co Ltd 0,9 1,5 1,5 1,5 1,9
Dr Jung Food Co Ltd 1,0 1,0 1,1 1,1 1,1
Sempio Foods Co Ltd 1,1 1,2 1,0 0,9 1,0
Orga Whole Foods Co Ltd 1,0 0,9 0,8 0,8 0,9
Il Dong Foodis Co Ltd 1,2 1,1 0,9 0,9 0,8
Dongwon F&B Co Ltd - - - 0,4 0,8
Crown Confectionery Co Ltd - 0,7 0,7 0,8 0,7
Bokeumijari Inc 0,6 0,8 0,8 0,7 0,7
Chongkundang Healthcare Co Ltd 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4
Ottogi Foods Co Ltd 0,1 0,3 0,3 0,3 0,3
Bio-Familia AG 0,3 0,3 0,2 0,2 0,2
Miae Club Co Ltd 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Yonsei Milk - 0,1 0,1 0,1 0,1
Diger 58,3 55,1 55,0 52,9 53,4
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Kaynak: Euromonitor



7. GENEL DEGERLENDIRME

Gida ve tarim UruUnlerinde net ithalat¢i bir Glke olan Guney Kore, dunyanin en buyuk 13.
gida ve tarim Urlnleri ithalatgisidir. Ulkenin 2011 yili gida ve tarim Grinleri ithalati bir
onceki seneye gore %32 artarak 26 milyar ABD dolari seviyesinde gerceklesmistir. Glney
Kore gida ve tarim Uranleri ithalatinin énemli bir kismint ABD(%26), Cin(%14), Avustralya
(%10), Kanada (%4), Brezilya (%4) ve Tayland (%3)dan gerceklestirmektedir. Ulkenin
ithalatindaki baslica Granler misir, un, balik ve deniz UrlUnleri, et ve et UrlUnleri, seker,
soya, kahve ve piringtir. GUney Kore’de hane halkinin gida tiketiminin %40’in1 piring,
%40’ini et ve et Urunleri olusturmaktadir. Yerli et, talebin %50’sine yakinini kargilamakta
olup, kalani ithal edilmektedir.

Pazar arastirmasi 6ncesinde yapilan analizlerde un, maya, deniz UrUnleri, meyve suyu,
zeytinyagi, sekerli ve c¢ikolatali mamuller, makarna, findik ve kuru meyveler Turk Ureticileri
acisindan potansiyel olarak belirlenmistir. Pazar arastirmasi esnasinda gergeklestirilen
firma gorusmeleri ve supermarket ziyaretlerinde 6zellikle un, meyve suyu, dondurulmus
meyve-sebze, baharat ve gida katki maddesi pazarlarinin bayimekte oldugu ve Turk
firmalari igin potansiyel arz ettigi gortlmastur.

Ulkemiz Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi ve Giiney Kore Gida, Tarim, Orman ve
Balikgilik Bakanl@i arasinda karsilikli bir anlagsma olmamasi nedeniyle Glkemizden Guney
Kore’ye yas meyve ve sebze ihracati yapilamamaktadir. Giiney Kore Tarim Bakanlidi ve
Hayvan, Bitki, Balik¢ilik Karantina Ajansi ile yapilan goriusmelerde Turkiye tarafindan
daha once bir talep olmamasi nedeniyle izin igin islem baslatiimadigi bilgisi alinmis olup,
Guney Kore tarafi kendi Uretimlerinin olmadigi yas meyve sebze urinleri igin Turkiye'den
ithalata sicak baktiklarini belirtmiglerdir. Yetkililer Griin basina izin surecinin 2-3 yil ile 10
yil arasinda surebildigini acgiklamislardir. Piyasadaki talep ve dUretim yapisi dikkate
alindiginda Guney Kore pazarinin Ozellikle kiraz igin yUksek potansiyel arz ettigi
disunilmektedir. Ozbekistan kiraz icin 2010 yilinda izin alarak ihracata baslamistir.
Guney Kore'nin yillik kiraz ithalati 48 milyon ABD dolandir.

Yenilebilir yaglar ve zeytinyagi da potansiyel Griinler arasindadir. Ulkemiz igin potansiyel
olan Urlinlerden zeytinyaginda pazar lideri ispanya’dir. ispanya’nin fiyat politikasindan
dolay! piyasada litrelik sizma zeytinyaginin fiyati 2-3 dolar civarindadir. Ulkemizin ihracati
olmasina ragmen Turkiye zeytinyagi Ureticisi olarak taninmamaktadir. Zeytinyagina iligkin
tanitim faaliyetlerinin  yayginlastirimasinin  tlkeye olan ihracatimizin artmasini
saglayacagi dusunulmektedir.

Gliney Kore'de saglikli beslenme bilinci olduk¢a yiksek seviyededir. Urlin etiketleri,
televizyon ve gazete reklamlarinda saglikh ve dusuk kalorili beslenme Uzerine yogun bir
vurgu bulunmaktadir. Bu sebeple organik urlnler icin de talep yogundur. 2020 yilinda
GuUney Kore organik pazar buyukluginin 6 milyar dolara ulasmasi beklenmektedir.
Organik Urunlere iligkin mevcut dizenleme kapsaminda Guney Kore, uUlkemiz Tarim
Bakanliginca onayli organik sertifikalari kabul etmektedir. Ancak 2013 yilinin Ocak ayinda
yururlige girecek mevzuata gore organik sertifikalarin gegerli olabilmesi igin Korea Food
and Drug Administration (KFDA) tarafindan goérevlendirilen bir uzmanin dretim tesislerini
yerinde inceleyerek onay vermesi gerekmektedir.

10 yil 6ncesine kadar ekmek ve unlu mamul tiketimi oldukga dusuk seviyede olan Guney
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Kore’de batili beslenme seklinin yayginlagsmasiyla ¢ok sayida firin-pastane zinciri
acilmistir. Ulkenin 2001 yilinda 557 bin Dolar olan bugday unu ithalati 2011 yilinda 20
milyon ABD dolarina ulagsmistir. Guney Kore’'nin un ithalatinda 1. sirada Endonezya, 2.
sirada Turkiye yer almaktadir. Guney Kore’nin en buyuk gida ithalatgisi CJ Cheidang
firmasinin da Ulkemizden organik un ithalati bulunmakta olup firma ile yapilan gérismede
firmanin ayni zamanda Turkiye’de un sektdrinde sirket satin almayi planladigi bilgisi
alinmistir.

GuUney Kore meyve suyu pazarinda gectigimiz yillarda goérilen blylimenin dnimuazdeki
yillarda da devam etmesi beklenmektedir. Nar, saglikli olmasi ve cilde iyi gelmesi
sebebiyle son zamanlarin en populer meyvelerindendir. Nar hem taze hem meyve suyu
olarak tuketilmekte olup pazarda sik siselerde hediyelik kullanim igin de bulunmaktadir.
Nar sirkesinin de yogun olarak raflarda bulundugu ulke igin nar eksisi de potansiyel bir
ardn olarak 6ne c¢ikmaktadir. Nar ayni zamanda kozmetik sektérinde de hammadde
olarak kullaniimaktadir.

Turkiye ile Guney Kore’'nin Kore savasina dayanan tarihi birlikteligi nedeni ile Turkiye’nin
Ulke imaji  olumludur. Bununla birlikte Turk UGranleri Ulkede neredeyse hig
taninmamaktadir. Glney Kore ile Ulkemiz arasinda parafe edilmis olan ve yil igerisinde
imzalanmasi beklenen Serbest Ticaret Anlagsmasi’nin da ihracatimiza olumlu etki edecegi
dusundlmekle beraber, gida Urtnleri ihracatimizin artmasinda en énemli husus tanitimdir.
Tarkiye ve Tuark UrGnleri ile ilgili medyada gercgeklestirilecek reklamlarin, Turk gida
aranlerinin 6zellikle “saglik” vurgusu yapilarak tanitilmasinin nihai tiketici talebinde olumlu
etkisinin olacagi distunulmektedir.

Guney Kore'de kuruyemis olarak agirlikli kendi Uretimleri olan fistik ve Amerika’nin pazara
tanitmis oldugu badem tiketilmektedir. Glney Kore’de findik sert kabuklu meyve olarak
neredeyse hi¢ taninmamaktadir. Gergeklestirilen goérismelerde findigin bir kahve gesidi
olarak algilandigi gorulmustir. Pazara findik ihracatimizin arttirilabilmesi igin 6ncelikle
findiga iliskin “saglikli” temasinin vurgulandigi genis ¢apli bir tanitim gergeklestiriimeli ve
supermarketlerde tadimlar gergeklestiriimelidir.

Gulney Kore’nin en buyuk supermarket zincirlerinden E-Mart Turkiye’den hem dogrudan
ithalat yapmakta hem de Turk Grtnlerini ithal eden kuguk ithalat¢ilardan mal almaktadir.
Gergeklestirilen gérismede senede iki kez yerel ithalatgilarla toplanti gergeklestirdigini
belirten firma, dizenlenecek olan bir sonraki toplantida Ticaret Musavirimizden “Tark Gida
Uriinleri” konulu bir prezantasyon talebinde bulunmustur.

Guney Kore'li gida ithalatgilari Almanya ve Fransa’'daki énemli gida fuarlarina katilarak
yeni tedarikgilerle tanigsmaktadirlar. S6z konusu fuarlarin yani sira Glney Kore'de
gerceklestirilen gida fuarlarina duzenli katillm ve marketlerde stand kiralama gibi
etkinlikler GrUnlerimizin tanitimi agisindan yararl olacaktir. Sektorde Guney Kore'de
gergeklestirilen fuarlara milli katihm didzenlenmesi pazarda Ulkemizin ve UrUnlerinin daha
yakindan taninmasina olanak saglayacaktir.

Ulkemizden yapilan ithalat miktari Giiney Kore’nin ithalat potansiyelini distindigimizde

cok sinirli kalmaktadir. Bu durumun en buyuk sebebi olarak Turkiye'nin Guney Kore'deki
tanitim eksikligi ifade edilmektedir. Urlnlerimiz Glney Kore pazarinda yeterince
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taninmamaktadir. Tdrk UrGnlerinin  gesitliligi ve kalitesinin  bilinmemesi dncelikle
kargilagilan sorunlardan biridir. Bu ylUzden mallarimizin tanitimi igin 6zel tanitim
programlari dizenlenmesi ve bu ulkede urtn ve ulke tanitimina yonelik fuarlara duzenli
olarak katihm saglanmasi gerekmektedir. Aligveris merkezlerinde gida Urunlerinde Urunu
tattirmaya yonelik kiglk standlarin agilmasinin bile etkili bir tanitim araci olabilecedi
g6zlenmistir. Guney Kore’de bulunan Turk firmalarinin kiguk Olgekli firmalar olmasi
nedeniyle bu tur tanitimlarin bile yapilamadigi gézlenmistir.

Guney Kore'de Turk mallari taninmadigi igin Tark mallarina kargl olumlu ya da olumsuz
bir 6n yargi bulunmamaktadir. Turkiye'deki buyuk olgekli firmalarin Giney Kore pazarina
henlz dogrudan girmedikleri dikkati ¢cekmektedir. Bu durum Tdrk mallarinin tanitim
faaliyetlerinin en dusik seviyede kalmasina yol agmaktadir. BayUk olgekli firmalarimizin
Guney Kore pazarina sube agarak ya da acente vasitasi ile girmesi Turk Urlnlerinin
tanitimina katki saglayacaktir. Ayrica markali Grlnler ile pazara girmek olumlu Turk Mal
imajinin olugmasina yardimci olacaktir.

Guney Kore'de gida Urunleri ithalati icin dncelikle KFDA’den izin alinmasi gerekmektedir.
Ulkenin standartlarinin oldukga yiiksek olmasi, siklikla degismesi ve ilk seferde izin
surecinin uzunlugu firmalarimiz igin zorlayici olabilmektedir. Ancak surecin uzun surmesi
firmalarimizin  prodesdurleri iyi takip etmemesinden veya KFDA vyetkililerinin Grand
tanimamasindan kaynaklanmakta olup KFDA yetkilileri tanimadiklari igin reddettikleri
aranleri talep olursa tekrar degerlendirdiklerini belirtmislerdir.

Guney Kore pazarinda énemli alicilar bulunmaktadir. Ticaret Musavirligimizin de gorusleri
alinarak s6z konusu firmalarin “Ozel Nitelikli Alim Heyetleri” kapsaminda Ulkemize davet
edilmesinin ihracatimiza katki saglayacagi dusunulmektedir.

Sonug olarak; tlkemizin ihracati agisindan oncelikli Glkeler arasinda yer alan Glney Kore,
gida Urunleri pazari degerlendiriimesi gereken bir pazar konumundadir. Yuksek gida
urunleri ithalati nedeniyle Ulkemiz firmalarina 6nemli firsatlar sunmaktadir. Pazara
ihracatta en 6nemli sorun olarak karsimiza ¢ikan tanitim sorunumuzun giderilmesi halinde
firmalarimizin pazardan daha ¢ok pay alabilecekleri ve Guney Kore’'nin bu sektdrdeki
onemli ticaret ortaklarimizdan biri olacagi dusunulmektedir.
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Ek -1 Yararl Adresler

T.C. Seul Buyukelciligi Ticaret Musavirligi

Turkish Embassy Office of The Commercial Counsellor

Vivien Building, 4th Flor 52, Seobinggoro 51 gil Yongsan-gu, 140 — 240
Seoul — Korea

Tel: +82-2-794 1382

Faks: +82-2-796 2177

E-posta: seul@ekonomi.gov.tr

Web Sayfasi: www.musavirlikler.gov.tr

Korea Food And Drug Administration

Osong Health Technology Administration Complex, 187 Osongsaengmyeong?2(i)-ro
Osong-eup, Cheongwon-gun, Chungcheongbuk-do, Korea 363-700

Tel: 00 82-43-719-2152 Fax: 00 82-43-719-2150

Web sayfasi: www.kfda.go.kr

Kore-Turk isadamlari Dernegi

KOTUBA - Korea Turkey Business Association

6F, 799-7 Yeoksam-dong, Gangnam-gu, Seoul, Korea
Tel: 00 82 2 555 67 09

Fax:00 82 2 555 67 08

Web sayfasi: http://www.kotuba.org

Kore Ithalatgilar Birligi - KOIMA

Korea Importers Association — KOIMA

Koima Building, 218,

Hangangro2-ga, Yongsan-gu

Seoul, South Korea 140-875

Tel: 00 82-2-792-1581

Fax: 00 82-2-749-1830

Web sayfasi: www.import.or.kr / www.igf.co.kr

Kore Gida Sanayi Dernegi

Korea Food Industry Association
Hanwon B/D 3F, 1449-12, Seocho-Dong
Seocho-Gu, Seoul, Korea

Tel: 00 82-2-3470-8121

Fax: 00 82-2-587-6586

Web sayfasi: www.kfia.or.kr
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Ek-2 Kaynaklar

Fruit/Vegetable Juice in South Korea, Euromonitor International

2012 Seafood Products Market Brief, USDA Foreign Agricultural Service
Food Industry in Korea, Business Network Switzerland

Retail Foods Sector Biennial Report, USDA Foreign Agricultural Service
KFDA policy on food safety control for imported foods, KFDA

Foods Import Report Guide, KFDA

South Korea: Country Profile, Euromonitor International

Packaged Food In South Korea, Euromonitor International

Soft Drinks In South Korea, Euromonitor International

Exporters Guide, USDA Foreign Agricultural Service

Fresh Produce Market Brief Update, USDA Foreign Agricultural Service
Grain and Feed Annual, USDA Foreign Agricultural Service

Grocery Retailers In South Korea, Euromonitor International

Retailing In South Korea, Euromonitor International

Packaged Food In South Korea, Euromonitor International

Korean Statistical Service: http://kosis.kr/eng/

Statistics Korea (KOSTAT): http://kostat.go.kr/
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